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ДІДЖИТАЛІЗАЦІЯ МІЖНАРОДНОЇ 
ТОРГІВЛІ: ОСОБЛИВОСТІ ТА МЕГАТРЕНДИ

А. В. Коробко, студент 4 курсу спеціальності 292 Міжнародні еко­
номічні відносини освітня програма «Міжнародний бізнес» за першим 
(бакалаврським) рівнем вищої освіти
С. І. Туль, к. е. н., доцент кафедри міжнародної економіки та міжна­
родних економічних відносин -  науковий керівник

Анотація. У статті проаналізовано розвиток цифрових технологій 
та їх вплив на трансформацію міжнародної торгівлі, визначено 
основні глобальні тренди у секторі електронної комерції.

Ключові слова: діджиталізація, електронна комерція, міжнародна 
торгівля, цифрова економіка, цифрова платформа, цифрові технології.

DIGITALIZATION OF INTERNATIONAL 
TRADE: PECULIARITIES AND MEGATRENDS

Abstract. The article analyzes the development of digital technologies 
and their impact on international trade transformation, identifies the main 
global trends in the e-commerce sector.

Keywords: digitalization, e-commerce, international trade, digital 
economy, digital platform, digital technologies.

Постановка проблеми. Зростання цифрової економіки сприяє 
формуванню нових економічних можливостей. Розвиток цифрового 
сектору економіки впливає на поліпшення макроекономічних і 
соціальних показників у різних країнах світу, створення та поширення 
інновацій в усіх сферах життєдіяльності суспільства, формування 
Industry 4.0, збільшення обсягів електронної комерції, підвищення 
продуктивності праці за рахунок поширення нових діджиталізованих 
форм зайнятості. Актуальність дослідження обумовлена тим, що за 
рахунок розвитку цифрових технологій у світовій економіці спосте­
рігаються трансформація міжнародних торговельних відносин, яскра­
вим проявом яких є поширення електронної комерції.

Аналіз основних досліджень і публікацій. Дослідженню проблем 
розвитку цифрової економіки та поширенню електронної комерції
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присвячені публікації експертів аналітичних та консалтингових 
компаній «GlobalWeblndex», «Hootsuite», «Statista» та міжнародних 
організацій: Конференція ООН з торгівлі та розвитку (UNCTAD), 
Міжнародний союз електрозв'язку (ITU). Проте питання організації 
міжнародної електронної комерції в умовах цифрової трансформації 
глобальної економіки є досить актуальним і потребує подальшого 
дослідження.

Метою статті є аналіз розвитку міжнародної електронної комерції 
в умовах формування цифрової економіки.

Виклад основного матеріалу дослідження. Цифрова економіка 
продовжує розвиватися з неймовірною швидкістю за рахунок поши­
рення Інтернету та інформаційно-комунікаційних технологій, вико­
ристання величезних обсягів інформації (цифрових даних), діджита- 
лізації міжнародної торгівлі, збільшення кількості цифрових плат­
форм.

На початок 2020 р. у світі 4,5 млрд людей є користувачами Інтер­
нету, що на 7 % більше, ніж минулого року. Майже 60 % населення 
світу, тобто 3,8 млрд осіб, щоденно користуються соціальними мере­
жами. Кількість користувачів мобільних телефонів зросла на 124 міль­
йони або 2,4 % за останній рік, нині цими девайсами користуються 
5,19 млрд осіб [3]. Цифрова економіка знаходиться лише на почат­
ковому етапі свого розвитку, згідно з прогнозами [1], до 2022 р. обсяг 
глобального IP-трафіку досягне 150 700 ГБ за секунду за рахунок 
збільшення кількості нових користувачів інтернет-мережі та розши­
рення бізнес-сектору, побудованого на основі Інтернету речей.

Активний розвиток цифрових технологій і мережі Інтернет транс­
формує міжнародні торговельні відносини. З інтеграцією цифрових 
технологій у різні країни світу електронна комерція набуває глобаль­
ного значення. Електронна комерція відноситься до сфери економіч­
ної діяльності, в якій усі фінансові та бізнес-операції здійснюються з 
використанням сучасних цифрових технологій.

Приблизно 75 % користувачів Інтернету у віці 16-64 років купують 
товари чи послуги через Інтернет щомісяця. У середньому учасник 
електронної комерції витрачає майже 500 дол. США на онлайн- 
покупки споживчих товарів щороку, проте в залежності від рівня 
економічного розвитку країни цей показник варіюється: від 1 441 дол. 
США на людину в Південній Кореї до 20 дол. США на людину на 
Філіппінах [3]. До п’яти країн з найбільшим обсягом доходів від 
електронної комерції слід віднести Китай (629,5 млрд дол. США), 
США (501 млрд дол. США), Велику Британію (86,2 млрд дол. США), 
Японію (81,6 млрд дол. США) та Німеччину (70,3 млрд дол. США) [2].

Останніми роками низка цифрових платформ, що використовують 
сучасні бізнес-моделі, трансформують існуючі міжнародні торговель-
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ні відносини. Формується тісний взаємозв’язок між автоматизованими 
виробничими компаніями та збутовими платформами, що дозволяє 
вчасно реагувати на попит споживачів [4]. Цифрові платформи висту­
пають в якості майданчиків, що дозволяють учасникам міжнародної 
торгівлі взаємодіяти в режимі онлайн 24/7. Ці платформи є багатосто­
ронніми ринками з цифровою інфраструктурою, яка працює в режимі 
онлайн і забезпечує здійснення операцій між різними сторонами, 
включаючи цифровий маркетинг, ритейл, банкінг, страхування. До 
глобальних цифрових платформ слід віднести «Amazon.com Inc.», 
«eBay Inc.», «Alibaba Group». Поряд із глобальними платформами є 
багато регіональних майданчиків електронної комерції: у США 
найбільшими є «Walmart», «Apple», «Nike», «HP», «Newegg»; у Китаї
-  «Taobao», «Tmall», «Huawei», «Lenovo», «Secoo», «Sharp», у Європі
-  «Otto», «Zalando», «Adidas», «Lego», «Zara», «Ikea», «Tesco», 
«Ocado».

В цілому до основних мегатрендів, які вплинуть на трансформацію 
міжнародної торгівлі, необхідно віднести поширення практики укла­
дання електронних комерційних договорів, запровадження алгорит­
мічної біржової торгівлі, здійснення розрахунків на основі криптова­
лют, діджиталізацію логістичних операцій, використання платформ 
(Customer Data Platform), які об'єднують дані про користувача з різних 
джерел онлайн- та офлайн-середовища.

Висновки. У наш час цифрові технології розвиваються з ней­
мовірною швидкістю, що створює нові можливості для розвитку 
електронної комерції. Нині найбільші обсяги доходу від електронної 
комерції генеруються у Китаї, США, Великій Британії, Японії та 
Німеччині. Цифрові платформи спрощують процедуру здійснення 
бізнес-операцій, формують мережу зв'язків та майданчики для збору, 
аналізу та обміну інформацією між учасниками міжнародної торгівлі.
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