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ПОТЕНЦІАЛ РОЗВИТКУ PROZORRO MARKET 
В УКРАЇНІ У ВОЄННИЙ ЧАС 

Prozorro Market або E-каталог – це електронний майданчик, який 
діє в рамках системи електронних публічних закупівель Prozorro в 
Україні. Основна мета Prozorro Market полягає в тому, щоб забезпе-
чити доступність та відкритість процесів закупівель для різних учас- 
ників, таких як державні установи, підприємства, постачальники, та 
громадськість. Іншими словами, Prozorro Market є альтернативою для 
замовників, які хочуть провести закупівлю товарів якомога швидше, 
при цьому мінімізуючи ризики порушити законодавство. 

Пілотний проєкт електронного каталогу Prozorro Market стартував 
01 березня 2019 року, коли ДП «Прозорро», ДУ «Професійні закупів- 
лі», ДП «Медичні закупівлі України» [1], але через свою «сирість» та 
не готовність багатьох замовників вивчати новий функціонал, вико- 
ристовувався набагато рідше ніж класичні процедури закупівель. 
Також на непопулярність даного сервісу впливала слабка подача 
інформації в маси та недостатня кількість асортименту, так як напов- 
нюють асортимент саме потенційні учасники. Найбільшої популяр- 
ності набрав саме у воєнний час, так як з’явилася потреба у придбанні 
товарів без втрати часу на процедури та потенціальні скарги від учас- 
ників. Саме воєнний стан сприяв підвищенню «заохочування замовни- 
ків до проведення закупівель через Prozzoro Market», як зазначається у 
праці науковців [2, с. 31]. 

Основні переваги використання Prozorro Market, на які варт 
зважити, при формуванні запиту ціни пропозицій: 

 простота, що пояснюється відсутністю підготовки тендерної 
документації; 

 швидкість реалізується через кроткий проміжок часу від 
оголошення до підписання контракту; 

 без обмежень по сумі закупівлі, що регулюється Постановою 
КМУ від 12 жовтня 2022 р. № 1178 «Про затвердження особливостей 
здійснення публічних закупівель товарів, робіт і послуг для замов- 
ників, передбачених Законом України «Про публічні закупівлі», на 
період дії правового режиму воєнного стану в Україні та протягом 
90 днів з дня його припинення або скасування» [3]; 

 дозволяє купувати на запиті ціни пропозицій товари на будь-які 
суму; 
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 конкуренція пояснюється наявністю зацікавлених учасників, що 
вдвічі перевищують учасників відкритих торгів; 

 вигідні ціни, пояснюється привабливістю низьких цін у 
порівняні з пропонованими цінами відкритих торгів; 

 участь кваліфікованих постачальників, що економить час 
замовника на розгляд його відповідності; 

 мінімальні ризики, що пояснюється відповідальністю адмініст- 
ратора каталогу за допуск постачальника та технічне завдання. 

Згодом змінилася норма, яка регулює цінові пороги на закупівлі 
через Маркет, яка визначає, яку саме інформацію має вказати замов- 
ник, а яку може, в замовленні у запиті пропозицій:Якщо вартість 
товару не перевищує 500,0 тис. грн, замовник може вказати 
інформацію про характеристики товару та їх допустимі значення, 
включаючи конкретну торговельну марку, у запиті пропо- зицій 
постачальників. 

1. Якщо вартість товару дорівнює або перевищує 500,0 тис. грн, 
запит пропозицій постачальників також повинен містити інформацію 
про характеристики товару та їх допустимі значення [3]. 

Тобто якщо у замовника виникає потреба придбати, наприклад, 
системи кондиціювання на все підприємство, і він планує витратити 
понад 300 тис. грн, йому не обов’язково створювати процедури заку- 
півлі, готувати великі пакети документації, перевіряти учасників про- 
цедури тощо. Достатньо лише підготувати мінімальний пакет доку- 
ментів, обрати за фільтрами той товар, що йому потрібно та невдовзі 
підписати договір з учасником такої закупівлі. Перевіркою продавців 
та їх документів займається сам майданчик, на якому проводиться 
така закупівля. За схожістю самої системи, Е-каталог нагадує інтернет 
магазин «Rozetka». Обираєте за фільтрами потрібний вам товар, та 
невдовзі він у вас. 

Такий підхід до процедури закупівлі є вигідним як для замовників, 
так і для учасників, так як корупційні ризики значно нижчі аніж в 
традиційних процедурах. Також дана система значно економить час 
для всіх сторін закупівлі. 

За даними ДП «Prozorro» за 2023 рік було проведено 35 000 угод 
серед тих, хто купує пальне та продукти харчування, 35% з них 
проводили закупівлі шляхом використання Е-каталогу, економія при 
цьому сягала 11 %, в той час як економія при використання відкритих 
торгів з особливостями була лише 3 %. (рис. 1) [1]. 
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Рисунок 1 – Основні показники 
Prozorro market в Україні у воєнний час [1] 

На даний момент готується проект закону, який передбачає 
обов’язкове використання Prozorro Market у закупівлях товару та 
послуг до 400 тис. грн. Таким чином, вже класичні процедури закупі- 
вель такі як спрощена закупівля та прямий договір можуть стануть 
альтернативою Е-каталогу. В цілому, розвиток системи Prozorro 
Market позитивно сприяє на економіку країни, і як результат привер- 
тає все більше і більше охочих вести закупівлі саме таким шляхом. 
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