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ЗМІСТ










ВСТУП


Актуальність теми дослідження. Україна є країною з високим рівнем інтеграції у світову економіку та світові товарні ринки. Останніми роками зовнішньоторговельний аспект економічного розвитку України стає все більш значущим. Для багатьох українських підприємств зовнішня торгівля стала ключовим фактором створення доходу та отримання прибутку. 
Курс на інтеграцію до ЄС було визначено із набуттям Україною Незалежності у 1991 році.  В умовах сучасного розвитку ЄС є важливим торговим партнером України, значення якого зросло протягом останніх років, враховуючи переорієнтацію на нові ринки збуту, що було спричинено військовим конфліктом на території країни. Україна експортує зернові культури до ЄС і має значний експортний потенціал в аграрному секторі, металургії, машинобудування, енергетики та інших галузях економіки.  ЄС є одним з найбільших інвесторів в економіку України, а  зміцнення торговельних зв'язків сприяє збільшенню інвестиційних потоків, що позитивно впливає на економічне зростання та створення робочих місць. Проте війна з росією спричинила низку логістичних, фінансових і технологічних проблем, які суттєво ускладнили сталі зовнішньоторговельні зв’язки між Україною і ЄС, а також вплинули на погіршення  продовольчої безпеки у світі.
Вирішення проблем відновлення стабільної та ефективної міжнародної торгівлі товарами та послугами між Україною та країнами ЄС вимагає нестандартних рішень і заходів з боку міжнародної спільноти та є актуальним завданням на поточний період.
Проблеми розвитку зовнішньоторговельних відносин між Україною та ЄС перебувають у центрі уваги як закордонних, так і вітчизняних  дослідників, враховуючи той факт, що ЄС є основним партнером України по експорту агропромислової продукції, а Україна, в свою чергу, посідає чільне місце у забезпеченні продовольчої безпеки  як єврозони, так і інших регіонів світу. Щодо останніх публікацій вітчизняних науковців, варто звернути увагу на дослідження Белінської Я. та Шевчук О., в якому проведено аналіз зовнішньої торгівлі між Україною та ЄС в умовах воєнного стану, визначено основні проблеми та шляхи їх подолання [58];  Білик В.В. та  Осіпова Л.В. виділять основні етапи інтеграції зовнішньоекономічних зв’язків України та ЄС і доводять, що в   теперішніх   умовах   такий   напрям   розвитку   національного господарства розглядається основним для забезпечення післявоєнного відновлення та соціально-економічного зростання [4]; Булах Т. М., Іващенко О.А., Плахотнікова Л.О. аналізують стан і тенденції розвитку зовнішньої торгівлі України з країнами ЄС після підписання Угоди про вільну торгівлю та пропонують заходи щодо удосконалення розвитку зовнішньої торгівлі України в контексті поглиблення євроінтеграційних процесів [60]; Мотузка О. та Скиба Г. досліджують напрями та інструменти розвитку зовнішньої торгівлі України з країнами ЄС та наголошують на важливості розроблення Стратегії розвитку зовнішньої торгівлі України з країнами ЄС, виділяючи сукупність цільових орієнтирів, яких необхідно дотримуватися при їх реалізації [31]. 
[bookmark: _Hlk138237057]Метою дослідження є обґрунтування теоретичних засад та практичних пропозицій націлених на трансформацію зовнішньоторговельних відносин України та ЄС в умовах сучасного розвитку. Поставлена мета обумовила необхідність вирішення ряду взаємозалежних завдань:
· дослідити основні концепції та еволюцію розвитку зовнішньої торгівлі як форми міжнародних економічних відносин;
· вивчити основні форми та методи міжнародної торгівлі; 
· провести оцінку зовнішньої торгівлі товарами України з країнами ЄС;
· здійснити аналіз зовнішньої торгівлі послугами між Україною та ЄС;
· визначити проблеми зовнішньоторговельних відносин України з країнами ЄС;
· окреслити перспективи розвитку зовнішньої торгівлі між Україною та ЄС.
Об`єктом дослідження є формування зовнішньоторговельних відносин України та ЄС.
 Предметом дослідження є проблеми та перспективи розвитку зовнішньої торгівлі між Україною та ЄС.
[bookmark: _Hlk138237088]Для обґрунтування теоретичних і практичних рекомендацій використані наступні методи: загальнонаукові: аналізу і синтезу (для обґрунтування теоретичних положень сутності міжнародної торгівлі); статистичний та порівняльний аналіз для аналізу зовнішньої торгівлі товарами та послугами між Україною та ЄС; аналітичні методи: табличний (для подання розрахунків і результатів дослідження), графічний (для побудови графіків). У дослідженні було використано загальнонаукові та спеціальні методи дослідження економічних процесів та явищ.
[bookmark: _Hlk138237156]Інформаційну базу дослідження становлять періодичні та монографічні видання, аналітичні дослідження, інтернет-ресурси та навчальні матеріали, аналітичні та консультативні звіти, статистичні дані та медіа-ресурси. Ці джерела забезпечують комплексне висвітлення теми, дозволяють здійснити глибокий аналіз зовнішньоторговельних відносин України та ЄС, визначити основні проблеми та перспективні напрями розвитку. 
Зв'язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Виконання кваліфікаційної роботи пов'язане з планом наукових досліджень Полтавського університету економіки та торгівлі на тему «Сучасні процеси глобалізації: рушійні сили, мегатренди, протиріччя» (0113U006220). Внесок автора полягає у дослідженні особливостей зовнішньоторговельних відносин між Україною та ЄС в умовах сучасних викликів.
Апробація результатів кваліфікаційної роботи. Основні положення і отримані результати дослідження оприлюднені на Міжнародній науково-практичній інтернет-конференції «Вплив глобалізаційних процесів та цифрової трансформації на формування міжнародного економічного клімату та фінансової екосистеми» (м. Полтава, 28 березня 2024 року).
Публікації: Тарасенко Є. Є., Франко Л. С. Зовнішня торгівля ЄС та України: виклики та перспективи. Вплив глобалізаційних процесів та цифрової трансформації на формування міжнародного економічного клімату та фінансової екосистеми : збірник матеріалів Міжнародної науково-практичної інтернет-конференції (м. Полтава, 28 березня 2024 року). Полтава : ПУЕТ, 2024. С. 354–356 [47].

РОЗДІЛ 1
СУТНІСТЬ ТА ЗНАЧЕННЯ ЗОВНІШНЬОЇ ТОРГІВЛІ У МІЖНАРОДНИХ ЕКОНОМІЧНИХ ВІДНОСИНАХ


1.1.  Концепції та еволюція розвитку зовнішньої торгівлі як форми міжнародних економічних відносин


Міжнародна торгівля традиційно вважається однією із форм міжнародних економічних відносин, яка мала значний вплив на започаткування та розвиток глобальної економіки. Окрім міжнародної торгівлі, прийнято виділяти й інші форми міжнародних економічних відносин, такі як: міжнародна міграція робочої сили, міжнародний рух капіталу, міжнародні валютно-кредитні відносини. Всі вони взаємозалежні та доповнюють одна одну (рис. 1.1). 
Міжнародну торгівлю традиційно прийнято вважати, відповідно історичним узагальненням, першою формою міжнародних економічних зв’язків, зважаючи на те, що це є  найпростіша форма обміну товарами і послугами між державами різного рівня економічного розвитку, на який припадає близько 80% усіх міжнародних економічних відносин. 
Суспільний поділ праці пришвидшив розвиток товарно-грошових відносин, що в свою чергу, стало каталізатором для зародження торгівлі. Першими, хто став учасниками зовнішньої торгівлі середньовіччя були купці Для періоду (XV–XVII ст.) є характерним зародження основ світового ринку, що теж супроводжувалося  розвитком міжнародної торгівлі та торговельного капіталу. У часи Нової ери обсяги внутрішньої торгівлі демонструють значне зростання, що було прямо пов’язано зі збільшенням чисельності роздрібних магазинів та ярмарків, яким відводилася значна роль у ті часи. 
  (
Форми міжнародних економічних відносин
Міжнародна торгівля
Міжнародна міграція робочої сили
Міжнародний рух капіталу
Зовнішній ринок
Національний ринок
Зовнішній ринок
Зовнішній ринок
Національний ринок
Національний ринок
Експорт
Імпорт
Еміграція
Імміграція
Зарубіжні інвестиції
Іноземні інвестиції
)
Рисунок 1.1 – Форми міжнародних економічних відносин та їх складові. 
Джерело: складено автором на основі [22]

У ХХ столітті торгівля виходить зовсім на інший якісний рівень завдяки розвитку та поширенню нових форм товарообмінних відносин у вигляді спеціалізованої торгівлі, споживчого кредиту, інтернет-магазинів тощо. Щодо трактування сутності міжнародної торгівлі, як економічної категорії, то варто зауважити, що у науковій літературі існує досить багато визначень даного поняття. 
На думку Можайкіної Н.В., «міжнародна торгівля є первинною формою міжнародних економічних зв'язків, що являє собою обмін товарами, послугами між державно оформленими національними господарствами, тобто між державами» [26].
Сидоров О. А., Фісуненко Н. О., Альошина Т. В. під міжнародною торгівлею, яка є історично першою формою МЕВ, розуміють «…процес купівлі-продажу товарів і послуг між різними країнами» [44].
 Колектив науковців, Лук’яненко Д.Г., Поручник А.М., Столярчук Я.М., вважають, що «…міжнародна торгівля являє собою будь-яку міждержавну обмінну діяльність товарами, послугами та іншими результатами людської праці або елементами природи і є матеріальною основою світового товарного ринку» [24].
Дослідивши наукові праці вітчизняних та зарубіжних вчених, можна стверджувати, що міжнародна торгівля є досить складною соціально-економічною категорією, яку варто розглядати використовуючи два основні підходи: операційний та державно-політичний (рис. 1.2).
 (
Міжнародна торгівля
Операційний підхід
Як процес безпосереднього обміну товарами та послугами між суб
’
єктами міжнародних економічних відносин
Як особливі типи суспільних  відносин, що виникають між державами у процесі обміну товарами та послугами
Державно-політичний підхід
)
Рисунок 1.2 – Основні підходи до визначення сутності соціально-економічної категорії «міжнародна торгівля» 
Джерело: складено автором на основі [22]

Доцільним є більш детальний розгляд сутності запропонованих підходів. Операційний підхід заключається в тому, що міжнародна торгівля розуміється як механізм прямого обміну товарами і послугами між підприємствами та компаніями з різних країн, урядами та міжнародними організаціями. Для цього процесу є притаманним рух товарів (у тому числі послуг, ліцензій, ноу-хау, інжинірингу); використання інструментів та механізмів, що сприяють зростанню товарообігу, та оптимізації структури експорту та імпорту; проведення аналізу та прогнозування тенденцій розвитку світових товарних ринків; планування закордонних можливостей; налагодження партнерських зв’язків та укладання контрактів; контроль за здійсненням угод, поставками та відвантаженням товарів, а також проведення валютно-фінансових операцій. Сфера знань відзначається тим, що міжнародна торгівля  у ній зосереджується на експортно-імпортних операціях, а її об’єктом, в свою чергу, являються будь-які операції, пов’язані з експортом чи імпортом. 
На відміну від операційного підходу, державно-політичний підхід розглядає міжнародну торгівлю, як специфічний тип суспільних відносин, що виникають через процеси обміну товарів і послуг між країнами у глобалній площині, при цьому, кожен з яких характеризується власною зовнішньоекономічною політикою. Ці взамозв’язки  регулюються міжнародними правилами, до яких прийнято відносити договори, угоди, акти та інші норми міжнародного права. Такий контекст дозволяє визначити предмет міжнародної торгівлі, що полягає в організації обміну, з урахуванням як національних інтересів, так і глобальних тенденції розвитку, та об'єкт, яким і виступає торговельний обмін із охопленням усіх експортно-імпортних операцій [22].
Дослідження сутності міжнародної торгівлі змінювалося разом із концепціями, що пов’язані з її розвитком. Вітчизняні науковці є одностайними у поглядах на класифікацію теорії міжнародної торгівлі та розподіляють всі відомі концепції на три групи: 
1. Теорія меркантилізму, для якої є характериним дослідження міжнародної торгівлі як основного джерела надходжень золота і грошей до країни, що здатне забезпечити добробут в країні, в найбільшій мірі. 
2. Класичні теорії протилежними меркантилізму, тому що вбачають у міжнародній торгівлі засіб підвищення ефективності використання наявних ресурсів у країні, що сприяє підвищенню загального добробуту.
 3. Щодо альтернативних теорій, то вони відповідно досліджують джерела відмінні від традиційних порівняльних переваг та абсолютні переваги, які пмають відноення до виникнення міжнародної торгівлі [29].
Існує й інший підхід до поділу теорій міжнародної торгівлі, якого дотримуються вітчизняні науковці, такі як  які Т. В. Орєхова, І. В. Хаджинов, М. В. Савченко, З. А. Атаманчук, канд. М. Л. Варламова, В. В. Лимар та ін. [27]. Відповідно цього підходу теорії поділяються на два типи (рис. 1.3) та до них ставляться різні питання та відповідно отримуються відповіді на них: які товари необхідно експортувати та які імпортувати? З якими країнами торгувати та у якому обсязі? Чи потрібно державі втручатися у вільний потік товарів, і якщо так, то в якому обсязі?
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Рисунок 1.3 – Розподіл теорій міжнародної торгівлі відповідно 2-х типів
          Джерело: складено автором на основі [27]

Варто зауважити, що не залежно від кількості груп чи типів за якими відбувається розподіл теорій міжнародної торгівлі, науковці одностайні в переліку самих концепцій, які характеризують її еволюцію та ровиток. Таким чином, першою теорією міжнародної торгівлі є теорія меркантилізму (mercantilism), розробниками якої прийнято вважати європейських вчених – Томаса Мана, Чарльза Дейвіанта, Жана Батіста Колберта та Вільмома Петті. Відповідно зазначеної теорії багатство країни вимірювалося кількістю золота та срібла, якою вона володіла [27]. При цьому виділяють ранній та пізній меркантилізм. Доктрина нагромадження грошей унаслідок вивезення товарів за заборони або обмеження вивезення грошей стала базою для розвитку раннього меркантилізму. Теорія пізнього меркантилізму засновувалася на доктрині активного сальдо торговельного балансу, який можна було отримати за допомогою активізації зовнішньої торгівлі та перевищення доходів від експортної діяльності у порівнянні з обсягами витрат на імпорт [24].
Розробка систематизованої теорії міжнародної торгівлі, яка підкреслювала б її значимість для економічного зростання держав належить саме меркантилістам. Вони створили модель розвитку торгівлі та вперше ввели концепцію, відому сьогодні як платіжний баланс. Однак їх підходи були обмежені переконанням, що збагачення нації можливе не лише через перерозподіл існуючих багатств, але й через їх активне нарощування.
[bookmark: _Hlk167245803]Представником теорії абсолютних переваг є А. Сміт, який наголошував, що для держава отримує вигоди не тільки від продажу, а й від купівлі товарів на закордонному ринку за умов, в тому випадку, якщо вона спеціалізується на виробництві тих товарів, які виготовляє із найменшими витратами порівняно з іншими країнами [24].
Д. Рікардо та Дж. Мілль  є основоположниками теорії порівняльних переваг. Дослідники наголошували, в основі теорії порівняльних переваг лежить трудова теорія вартості, а необхідною умовою товарообміну є вільна торгівля.
Теорія альтернативних витрат, розробником якої заслужено вважається Г. Хаберлер, полягає у оцінюванні альтернативних витрат кількістю продукції одного виду, яка буде втрачена, в той час, як обмежені ресурси економіки зазнають перерозподілу для виробництва додаткової одиниці продукції іншого виду. За таких умов країна, яка має найнижчі альтернативні витрати виробництва певного товару, має порівняльну перевагу порівняно з іншими країнами [50].
Теорія співвідношення факторів виробництва або ж теорія Хекшера – Оліна - Самуельсона. Основні твердження концепції побудовані на тому, що країни експортують визначені товари і послуги, при виробництві яких інтенсивно використовуються надлишкові фактори виробництва, а імпортують, відповідно продукцію, для виробництва якої  інтенсивно використовуються дефіцитні для них ресурси. 
 Теорією, що суперечить теорії співвідношення факторів виробництва Хекшера-Оліна є парадокс В. Леонтьєва, який разом із Г. Боуеном, Е. Літтером, Д. Кісінгом та іншими науковцями доводили, що розвинені країни світу, які мають надлишок капіталу, займаються експортом працемісткої продукції, а країни, що розвиваються і володіють значною робочою силою – експортують лише капіталомістку продукцію.
Видатними науковцями, які трактували теорію ефекту масштабу були  М. Кемп, П. Кругман, К. Ланкастер та інші.  Вчені переконували, що міжнародна торгівля між країнами, які мають однаковий рівень забезпеченості факторами виробництва, визначається не спеціалізацією на основі порівняльних переваг, а наявністю зростаю- чого ефекту масштабу (економії на масштабах) у певних галузях. Відповідно цієї концепції, конкурентні переваги країни формуються за рахунок зростаючого ефекту масштабу зі зростанням обсягів ресурсів, які залучаються у виробництво, що позитивно впливає на обсяг випуску і сприяє зниженню витрат на одиницю виготовленої продукції і кінцевої ціни.
Актуальною і сьогодні є теорія конкурентних переваг М. Портера. У ній запропоновано новий підхід до проблеми міжнародної торгівлі, який базується на тому, що на міжнародному ринку конкурують не країни, а фірми, відтак потрібно зрозуміти, яким чином фірма створює та утримує конкурентну перевагу [28].
Досить цікавою для вивчення є теорія перехресного попиту або подібності уподобань споживачів, основоположником якої вважається П. Ліндерт.  Основні положення концепції полягають в наступному: найбільші обсяги міжнародної торгівлі припадають на країни в яких рівень доходів на одну особу є порівняно схожим, це обумовлює подібність уподобань споживачів цих країн і, відповідно, визначає структуру попиту споживачів. Обсяг і структура міждержавної внутрішньогалузевої торгівлі може визначатися наступними факторами: відносно однаковий рівень доходу на душу населення країн, ідентичність кривих попиту; порівнянність цін, факторів і витрат виробництва диференційованих продуктів, приблизно однаковий рівень та- рифних і нетарифних бар’єрів; а також номінальна величина транспортних витрат.
Теорія технологічного розриву, яку активно пропагував М. Познер, доводить,  основою зовнішньої торгівлі є відмінності, які полягають у рівнях технологічного розвитку країн та інноваційних технологіях, які використовують країни, створюючи нові унікальні товари і послуги, тим самим утримуючи конкурентні позиції на глобальному ринку. У цілому експортно-імпортні потоки в міжнародній торгівлі формуються на основі «потоків інновацій», які асиметрично виникають у різних країнах у різних галузях, тож утримання країнами позицій на світовому ринку можливе лише за умов постійної інноваційної діяльності.
Серед основних концепцій розвитку міжнародної торгівлі виділяють і теорію життєвого циклу продукту, яку доводили Р. Вернон, В. Грубер та Д. Мета. Зміст теорії полягає у тому, що вся сукупність товарів, що представлені на  зовніньому ринку, проходять певний цикл, який складається із чотирьох витків, що носять назви «впровадження», «зростання», «зрілість» і «занепад». Саме виробництво цієї продукції переміщується з однієї країни в іншу залежно від етапу циклу. Для етапу впровадження на території розвинених країн є характерною розробка нових продуктів у відповідь на зротаючі потреби ринку. На етапі зростання, країна, яка почала займатися виробництвом нового продукту для задоволення попиту на вітчизняному ринку, розпочинає його випуск на зовніньому ринку. Особливістю етапа зрілості є те, що продукт стає більш стандартизованим і, як наслідок, його виробництво у розвинених країнах стає невигідним. На етапі занепаду, процес виробництва товару вже не є технологічним, не вимагається високої кваліфікації працівників, які задіяні в даному процесі, і тому виробницво переміщується у країни, що розвиваються, в яких є надлишок дешевої робочої сили, часто низькокваліфікованої [50].
Досягнення лідерства на міжнародному ринку  можливе лише при поєднанні правильно вибраної конкурентної стратегії фірми з конкурентними перевагами країни, які визначаються особливостями факторів виробництва (їх наявність, ієрархія, механізми та динаміка створення), попитом на ринку країни базування компанії, наявністю у країни базування галузей-постачальників або інших галузей, що конкурентоспроможні на світовому ринку, подібністю національних моделей стратегії та структури фірми до глобальних параметрів, рівнем внутрішньої конкуренції, який впливає на діяльність фірми на зовнішньому ринку [50].
Таким чином, можна зробити висновок, що міжнародна торгівля розвивалася поетапно під впливом тих умов і викликів часу, які існували в ту чи іншу епоху розвитку. Та основні концепції міжнародної торгівлі варто враховувати в практичній діяльності і в сучасних умовах економічного розвитку, особливо, коли виникає необхідність у теоретичному обґрунтуванні міжнародного товарного обміну, його динаміки, структури, ефективності та перспектив розвитку.


1.2. Основні форми та методи міжнародної торгівлі


Міжнародна торгівля є формою зв’язку між виробниками товарів, що надходять з різних країн, виникає в результаті міжнародного поділу праці та є проявом економічної взаємозалежності. Міжнародна торгівля характеризується набором чинників (рис. 1.4).

          Рисунок 1.4 – Чинники впливу на розвиток міжнародної торгівлі
Джерело: складено автором на основі [29]

Торгівля товарами та послугами на глобальному рівні ринку має свої особливості, які можуть бути визначені рівнем та спеціифікою взаємодії продавців та покупців, механізмами регулювання процемів торгівлі, характеристиками ринку товарів чи послуг. Для прикладу, торгівля сировинними товарами може відбуватися із застосуванням режиму найбільшого сприяння, на компенсаційній основі або із включенням преференційного торговельного режиму. Ці особливості є основою для визначення форм торгівлі та їх класифікації, що здійснюється із застосуванням набору критеріїв (рис. 1.5):  механізм регулювання торговельно-економічних відносин між країнами (групами країн);  специфіка взаємодії експортерів та імпортерів;  особливості об’єкта торгівлі.
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Рисунок 1.5 – Форми міжнародної торгівлі
Джерело: складено автором на основі [29]
Торгівельна діяльність значною мірою регулюється державою.За критерієм «специфіка механізму регулювання» прийнято виділяти чотири форми міжнародної торгівлі: звичайна; за режимом найбільшого сприяння; преференційна; дискримінаційна. 
За умов застосування режиму звичайної торгівлі між країнами відсутні торговельно-економічні відносини,  активно застосовуються підвищені ставки мита, кількісні обмеження, адміністративні формальності, звичайна (не пільгова) система оподаткування імпортних товарів [28].
Під режимом найбільшого сприяння мається на увазі, надання пільг щодо ставок мита і митних зборів та інших правил здійснення зовнішньоторговельної діяльності між державами на взаємовигідних умовах. Цей режим є основним принципом системи ГАТТ, тому при наданні однією країною певних преференцій іншій країні – члену ГАТТ-СОТ, то ця преференція  буде актуальною і для решти країн-членів. Якщо країна не є членом ГАТТ, то преференція поширюється лише на ті країни, з яким підписано договір про застосування режиму найбільшого сприяння.
У разі застосування преференційної торгівлі передбачається надання однією країною іншій на взаємовигідних умовах чи в односторонньому порядку пільг в оподаткуванні, кількісних обмеженням, валютних операціях, кредитуванні, страхуванні, стандартизації та ціноутворенні. Як правило, преференції надаються країні, якщо вона є членом митних та економічних союзів, міжнародних організацій, або ж має діючі дво- та багатосторонні домовленості [28]. 
Режим дискримінаційної торгівлі застосовується у вигляді  впровадження жорстких обмежувальних заходів (ембарго, торгівельний бойкот, торговельна блокада), що дискримінують права торговельного партнера. У міжнародній практиці дискримінація є забороненою і може бути використана лише як метод тиску на країну, що порушує норми міжнародного права.
За критерієм «специфіка взаємодії суб’єктів», тобто ступеня економічної взаємозалежності та прав-обов’язків покупця і продавця можна виділити: традиційну торгівлю; торгівлю за кооперацією; зустрічну чи компенсаційну торгівлю; лізинг. 
Самою поширеною і простою формою традиційної торгівлі є експорт та імпорт товарів і послуг.
На думку Григорової-Беренди Л.І. «експорт – це продаж товарів або послуг, що передбачає їх вивезення за кордон (включає реекспорт). Імпорт – купівля товарів або послуг, що передбачає їх ввезення з-за кордону (включає реімпорт)» [11]. Варто відзнатичи, що у міжнародній торгівлі може здійснюватися і реекспорт, тобто ввезення товарів у країну для їх подальшого експорту. Причиною застосування такого способу торгівлі є неможливість здійснення прямих експортно-імпортних операцій з певних причин. Експорт та імпорт відносять до найважливіших понять, які застосовуються для різностороннього аналізу міжнародної торгівлі та для практичних цілей, а також характеризують міжнародний рух товарів.
Саме експорт та імпорт є складовими зовнішньої торгівлі товарами і послугами. В тому випадку, коли обсяг експорту перевищує обсяг імпорту, це означає наявність у держави активного торгового балансу, і навпаки – перевищення обсягів імпорту над обсягами експорту є відображенням пасивного торгового балансу. Активний торговий баланс вважається позитивним показником зовнішньоекономічної діяльності держави, хоча це не свідченням її економічного благополуччя [29].
Відмінність торгівлі за кооперацією від традиційної торгівлі полягає у наявності довгострокової узгодженості безпосередніх виробничих зв’язків, тобто суб’єкти господарювання із різних країн домовляються про створення продукції, яка здатна задовольнити потреби покупця. Найбільш популярною виробнича кооперація є у таких галузях як автомобільна, суднобудівельна, тракторобудівельна, електротехнічна. У промислово розвинених країнах  для галузі машинобудування є нормою наявність фірм-субпостачальників, питома вага яких коливається в межах від 25 до 75%. В умовах сучасного інноваційного  розвитку набуває поширення кооперація у сфері науково-технічних розробок та досліджень, у маркетингу, збуті та промисловому співробітництві, що прискорює економічний розвиток країн, що розвиваються, а розвинені країни мають можливість підвищити міжнародний рівень конкурентоспроможності. Адже саме для науково-технічної кооперації є притаманними спільні фундаментальні і прикладні дослідження, технічні розробки, дослідне виробництво, освоєння і поширення нововведень, що сприяє винайденню чи виготовленню інноваційного товару та запуску його серійного виробництва. 
Збутова кооперація найчастіше поєднується із маркетинговою кооперацією, що дозволяє фірмам спільно проводити рекламні кампанії, акції зі стимулювання збуту, в обміні комерційною інформацією, узгодженні товарних і цінових політик. Кооперація  промислового співробітництва забезпечує можливість комбінування виробничої, науково-технічної, збутової та маркетингової кооперації [28].
Більшість вітчизняних науковців відзначають, що зустрічна торгівля передбачає  операції купівлі-продажу за умовами яких передбачені взаємні обов’язки сторін на проведення або безгрошового обміну товарами однакової вартості, або прийняття в оплату певної кількості товарів, що посталяються іншою стороною. Практика застосування зустрічної торгівлі є досить поширеною у світі, що спричинено рядом причин (рис. 1.6).

[bookmark: _Hlk167376860]Рисунок 1.6 – Причини застосування зустрічної торгівлі у світі
Джерело: складено автором на основі [11]

У вигляді платежу, покупець може надавати товари, які будуть використані продавцем у власному виробництві, тобто обидві сторони отримують вигоду від операції купівлі-продажу.  
Бартер рахується найстарішою формою компенсаційних угод, не передбачає жодних фінансових розрахунків., при цьому, він може бути використаний для спрощення порядку розрахунків, розширення можливостей виходу на зарубіжні ринки, отримання високотехнологічного обладнання в обмін на товари, збільшення реалізації товарів. Бартерні операції не потребують грошового забезпечення, на відміну від інших форм міжнародної торгівлі. 
Застосування бартеру має як переваги, так і недоліки. Можливість прискореного освоєння нових ринків збуту, забезпечення більшої гарантованості поставок необхідних товарів, набуття досвіду роботи із зарубіжним партнером та накопичення комерційної інформації відноситься до переваг. Як недоліки зазначають  невідповідність принципам недискримінації та багатосторонності торговельного обміну в межах системи ГАТТ-СОТ, складність пошуку балансу інтересів експортера та імпортера, труднощі у виконанні контрактів [28].
Якщо говорити про зворотну закупівлю продукції, то ця форма передбачає укладання угод, які будуть пов’язані із продажем підприємства, комплектного обладнання або технології. Тобто експортер несе зобов’язання здійснити викуп частини чи повного обсягу продукції, що виготовлятиметься на проданому підприємстві або обладнанні. 
Компенсаційні угоди частіше використовуються підприємцями ніж угоди із зворотною закупівлею, завдяки короткостроковості (від 1 до 3 років), загальна сума є значно нижчою, та й товари для експорту та імпорту можуть бути непов’язані між собою.
Суть орендної торгівлі полягає у тому, що власність на товар переходить від продавця до покупця поступово, протягом декількох років. Найпоширенішою формою оренди є лізинг, особливості якого полягають у тому, така угода здійснюється за умови участі лізингової компанії; учасники угоди перебувають в різних країнах; моментом переходу власності на об’єкт угоди. 
У міжнародній практиці прийнято виділяти чотири форми міжнародної торгівлі за критерієм «специфіка предмета»: торгівля промисловими товарами, машинами та обладнанням; торгівля сировинними товарами; торгівля продукцією інтелектуальної праці; торгівля послугами. Кожна група має свої особливості та характеристики , що має вплив на специфіку проведення міжнародних торговельних операцій. 
Міжнародна торгівля промисловими товарами, машинами та обладнанням розподіляється на два сектори, у яких можна виділити сегменти: у першому секторі -товари широкого вжитку та машинно-технічна продукція. У другій підгрупі виділяють торгівлю готовою продукцією, другий сектор містить сегмент продукції у розібраному вигляді та сегмент комплектного обладнання. Розвиток торгівлі у виділених сегментах має специфічні характеристики, пов’язано з Індустрією 4.0, інформатизацією та діджиталізацією суспільства та економічних відноси, які залишаються в основі посилення  конкурентоспроможності  економіки [51].
Можна погодитися із твердженням Рокочі В.В., що «товари широкого вжитку – це промислові товари, призначені для задоволення індивідуальних потреб та особистого споживання населення» [28]. Виділяють три основні види товарів широкого вжитку (рис. 1.7).

Рисунок 1.7 – Основні види товарів широкого вжитку
Джерело: складено автором на основі [28]

Сегментація світового ринку товарів широкого вжитку відбувається на основі  характеристик покупців з національними або регіональними вподобаннями та звичаями, традиціями, рівнем платоспроможності тощо. Це є причиною адаптації  товарів цієї групи до вимог національних ринків. 
Продаж товарів у готовому вигляді є характерним для торгівлі транспортними засобами, виробами верстатобудування, технічними товарами побутово-культурного призначення. Знаковою характеристикою торгівлі готовою продукцією є передача товару від продавця до покупця в готовому до експлуатації вигляді, і при цьому  відносини між ними не закінчуються, а знаходять продовження у таких видах робіт як здійснення монтажу обладнання; навчання персоналу роботі з обладнанням; забезпечення безперебійної роботи обладнання у гарантійний період; забезпечення поставок запасних частин чи здійснення технічного обслуговування у постгарантійний період. Така співпраця дозволяє експортеру закріпитися на закордонних ринках як надійному постачальнику, а імпортеру – отримати знижку 20-30% від прейскурантних цін на виконання додаткових робіт [28].
[bookmark: _Hlk167834266]Торгівля продукцією інтелектуальної власності є досить важливим напрямом міжнародних економічних відносин, який сприяє інноваційному розвитку як на національному, так і на світовому ринках. Точна і надійна фіксація та захист прав інтелектуальної власності дуже важливі для соціально-економічного розвитку країн. Система права, пов'язана з дослідженнями та інноваціями, називається правами інтелектуальної власності. Права інтелектуальної власності захищають інновації та творіння й винагороджують інноваційну і творчу діяльність. Права інтелектуальної власності мають міжнародний характер, і в цьому відношенні вони досить добре вписуються в економічну реальність глобальної економіки [37].
Останньою формою міжнародної торгівлі є торгівля послугами. Як стверджує Мельничук О., ринок послуг становить понад дві третини світової економіки, тож послуги розповсюджуються як всередині країни походження, так і за її кордонами, що сприяє технологічному прогресу та збільшенню  мобільності  населення [76]. Торгівля послугами для країн що розвиваються є засобом подолання  внутрішнього дефіциту поставок, а також способом диверсифікації та збільшення експорту. У деяких країнах світу, найбільша частка доходів від зовнішньоекономічної діяльності забезпечується саме завдяки експорту послуг.
[bookmark: _Hlk167835449]Аналіз звітів Світової організації торгівлі дає можливість визначити тенденцію до збільшення міжнародних торговельних потоків протягом останнього десятиліття, що свідчить про перспективність та потенціал світового ринку послуг. У структурі платіжних балансів окремих країн частка сфери послуг становить близько 20 %, а сама вона стає найбільшим реципієнтом міжнародних інвестицій [37]. 
У світовій практиці найбільш широко використовується саме система класифікації послуг відповідно Генеральній угоді з торгівлі послугами (ГАТС). У ГАТС застосовується класифікатор послуг, розроблений секретаріатом Генеральної угоди з тарифів і торгівлі (ГАТТ) на базі Єдиного класифікатора продукту (ЄКП), підготовленого статистичною комісією ООН. Класифікатор включає більше 200 видів послуг, згрупованих у 12 категорій [23]. На сучасному етапі розвитку найбільш затребуваними є наступні види послуг: ділові, інформаційні, науково-технічні, будівельні, транспортні, туристичні, освітні, фінансові. Зростання світового експорту науко- і капіталомісткої продукції економічно розвинених і ряду країн, що розвиваються, веде до інтенсивного міждержавного обміну як традиційними послугами – комерційними, виробничими, так і новими – інжиніринг, консалтинг, космічні послуги, еккаутинг [44]. Торгівля послугами має ряд специфічних особливостей, які повязані із невідчутністю і невидимістю послуги (рис. 1.8):
 (
П
рактично послуги не мають уречевленої форми (хоча результат їх надання може бути відображений у документах, на дискетах, плівці тощо)
.
Н
е всі види послуг відповідають напрямам торгівлі на міжнародному рівні (це стосується, наприклад, комунальних і побутових)
.
П
ослуги через свою специфіку не проходять через митний контроль і не оформлюються митною декларацією
.
П
ослуги більшою мірою захищені державою від іноземної конкуренції, аніж товари
П
ослуги не накопичуються і не зберігаються
.
)

Рисунок 1.8 – Особливості торгівлі послугами
Джерело: складено автором на основі [23]
Для надання характеристики міжнародної торгівлі здійснюється аналіз її географічної та товарної структури. Під географічною структурою міжнародної торгівлі прийнято  розуміти розподіл торговельних потоків між окремими країнами та їхніми групами, створеними за територіальною або організаційною ознакою. Територіальна географічна структура узагальнює дані про масштаби міжнародної торгівлі країн, що належать до однієї частини світу або укрупненої групи країн (розвинуті країни, країни, що розвиваються, країни з перехідною економікою). Товарна структура міжнародної торгівлі формується під впливом конкурентних переваг, які має народне господарство країни [27].  
Варто зауважити, що основними методами здійснення торговельних операцій на зовніньому ринку є  прямий і непрямий. За умови використання прямого методу, компанії самі вежуть діяльність на міжнародному ринку, дотримуючись основної вимоги – достатній рівень фінансових активів для створення і утримання власного зовнішньоторговельного апарату. Непряма торгівля реалізується через посередників (торговельні компанії та інші посередницькі фірми; лізингові компанії). Використовується середніми і малими підприємствами через торгівлю на організованих товарниз ринках (міжнародні товарні біржі, міжнародні тендери (торги), міжнародні товарні аукціони, міжнародні виставки / ярмарки).
Таким чином, можна зробити висновки, що міжнародна торгівля відіграє важливу роль у розвитку світової економіки, а також у розвитку окремих країн. Міжнародна торгівля сприяє економічному зростанню, оскільки дозволяє країнам розширювати ринки збуту своїх товарів і послуг, що, в свою чергу, сприяє збільшенню виробництва і доходів. Торгівля дозволяє країнам ефективніше використовувати свої ресурси, зосереджуючись на виробництві тих товарів і послуг, у яких вони мають конкурентні переваги. Також завдяки торгівлі країни отримують доступ до нових технологій, ідей та інновацій, що може стимулювати розвиток і модернізацію виробництва, експортно орієнтовані галузі створюють нові робочі місця, що може зменшувати рівень безробіття в країні.


Висновки до розділу 1


У першому розділі кваліфікаційної роботи «Сутність та значення зовнішньої торгівлі у міжнародних економічних відносинах» було досліджено теоретичні засади міжнародної торгівлі, основні концепції її розвитку, форми та методи міжнародної торгівлі, які використовуються у сучасній практиці на міжнародному ринку.
Міжнародна торгівля  є  найпростішою формою обміну товарами і послугами між державами різного рівня економічного розвитку, а також – першою формою міжнародних економічних зв’язків. Для кращого розуміння сутності міжнародної торгівлі, її прийнято розглядати використовуючи два основні підходи: операційний та державно-політичний, кожен з яких має свої особливості. Варто зауважити, що  розвиток міжнародної торгівлі відбувався разом зі зміною концепцій, які пропагувалися різними науковцями  і були пов’язані з різними аспектами міжнародної торгівлі. Серед відомих сьогодні концепцій можна виділити наступні: теорія меркантилізму, теорія абсолютних переваг, теорія порівняльних переваг, теорія співвідношення факторів виробництва, парадокс В. Леонтьєва, теорія технологічного розриву, теорія життєвого циклу продукту, теорія ефекту масштабу, теорія перехресного попиту, теорія конкурентних переваг М. Портера. Теорії міжнародної торгівлі відіграють ключову роль у розумінні та аналізі сучасних глобальних економічних процесів. Вони допомагають пояснити, чому країни торгують між собою, які товари і послуги вони обирають для експорту чи імпорту, а також як торгівля впливає на національну економіку.
Торгівля товарами та послугами на глобальному рівні має свої особливості, які визначаються рівнем та специфікою взаємодії між продавцями і покупцями, механізмами регулювання торговельних процесів, а також характеристиками ринку товарів та послуг. 
Форми міжнародної торгівлі  відрізняються за суттю, змістом, особливостями: 
за критерієм взаємодії суб'єктів міжнародних торговельних відносин прийнято виділяти традиційну торгівлю, торгівлю продукцією, що здійснюється на основі довгострокових угод,  зустрічну торгівлю; за критерієм об'єкта – торгівлю сировино, торгівлю паливом, торгівлю продовольством, торгівлю напівфабрикатами, торгівлю готовими виробами, торгівлю послугами; залежно від характеру та способу організації взаємин між експортерами та імпортерами  – зустрічна торгівля, електронна торгівля, виробнича кооперація, лізинг; за критерієм регулювання міжнародних торговельних відносин – звичайна міжнародна торгівля, дискримінаційна та преференційна торгівля. 
Найбільш поширеною формою традиційної торгівлі є експорт та імпорт товарів і послуг. Саме ця проста форма міжнародної торгівлі є ключовим фактором розвитку економіки, сприяючи зростанню, зайнятості, інноваціям та міжнародній співпраці.
Особливе місце у міжнародній торгівлі відводиться послугам, які  складають значну частину ВВП багатьох країн. Розвиток сектора послуг сприяє економічному зростанню та підвищенню добробуту населення країни. Торгівля послугами дозволяє країнам диверсифікувати свою економіку, зменшуючи залежність від експорту сировинних товарів або промислової продукції. Розвиток експорту послуг може значно покращити платіжний баланс країни, оскільки послуги часто мають високу додану вартість. У деяких країнах світу, найбільша частка доходів від зовнішньоекономічної діяльності забезпечується саме завдяки експорту послуг.
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РОЗДІЛ 2
АНАЛІЗ ЗОВНІШНЬОТОРГОВЕЛЬНИХ ВІДНОСИН УКРАЇНИ З КРАЇНАМИ ЄС


2.1. Оцінка зовнішньої торгівлі товарами України з країнами ЄС


 Україна підтримує зовнішньоторговельні відносини більше ніж із 200 країнами світу завдяки інтеграції у світовий економічний простір, та основним її партнером на міжнародній арені є Європейський Союз (ЄС). 
Країни ЄС досить давно мають налагоджені зовнішньоекономічні зв’язки з Україною, та завдяки підписанню «Угоди про асоціацію між Україною, з однієї сторони, та Європейським Союзом, Європейським Співтовариством з атомної енергії і їхніми державами – членами, з іншої сторони» така співпраця вийшла на зовсім новий якісний рівень. Підписання Угоди про асоціацію між Україною та ЄС відбулося в два етапи: 21 березня 2014 р. під час Позачергового Саміту Україна – ЄС було підписано політичн участину Угоди; 27 червня 2014 р. в ході засідання Ради ЄС була підписана економічна частина Угоди – Розділи III «Юстиція, свобода та безпека», IV «Торгівля і питання, пов’язані з торгівлею», V «Економічне та галузеве співробітництво» та VI «Фінансове співробітництво та положення щодо боротьби із шахрайством», які разом з рештою тексту Угоди становлять єдиний документ [49].  Саме підписання економічної частини Угоди про асоціацію сприяло розширенню  зовнішньоторговельних відносин України з країнами (ЄС) на основі створення поглибленої та всеохоплюючої зони вільної торгівлі (ПВ ЗВТ), основною метою якої була значна лібералізація торгівлі (усунення тарифів чи квот) між сторонами, гармонізація законодавства і нормативно-регуляторної бази [49].  
Запровадження ПВ ЗВТ між Україною та ЄС мало відбуватися поступово, протягом 10 років. Створення такої Зони за участі України є надзвичайно вигідним, адже основними маркерами співпраці виділено: економічну інтеграцію; створення подібних умов для торгівлі між Україною та ЄС, що застосовуються у торгівлі всередині Союзу; поліпшення інвестиційного клімату та відкритість ведення бізнесу в Україні; розширення асортименту, покращення рівня якості та безпечності товарів; зменшення цін для українських споживачів; перехід на світові стандарти, що забезпечувало додаткову можливість доступу вітчизняних підприємств, крім ринку ЄС, до ринків третіх країн [49]. Варто зауважити, що присутність українських виробників на європейських ринках супроводжувалася певними проблемами і ризиками серед яких можна виділити тарифні квоти за окремими групами товарів і високі технічні бар’єри входу на ринок ЄС для вітчизняних промислових підприємств. Ці два фактори суттєво нейтралізували переваги лібералізації взаємної торгівлі між Україною та ЄС, закріпленої в Угоді про асоціацію. Бар’єри технічного регулювання не знято до цих пір, що має достатньо сильний негативний вплив на  діяльність вітчизняних виробників на ринках краї ЄС і не тільки [30].
Ще одним важливим кроком України на шляху інтеграції до ЄС є отримання у 2022 році статусу кандидата на вступ до ЄС, що поглибило зовнішньоторговельні відносини між Україною та країнами Європейського Союзу хоч і викликало ряд проблем, які потрібно вирішувати в майбутньому.
У 2023 році Європейський Союз був і залишається одним із найважливіших торговельних партнерів України. У 2023 році питома вага торгівлі товарами з ЄС склала 56,0 % від загального обсягу торгівлі України. Щодо України, то вона посідає 17 місце за значущістю  серед торговельних партнерів ЄС, при цьому, Україна входить в ТОП-3 постачальників аграрної продукції на ринок ЄС [42].
Обсяг торгівлі товарами між Україною та ЄС протягом 2023 року склав 61,9 млрд євро, що на 1,1 % більше ніж у 2022 році. У 2023 році простежувалася тенденція до зменшення експорту товарів до країн ЄС на 18,0 % і становив 22,8 млрд євро, а імпорт товарів зріс на 29,9% та становив 39,1 млрд євро. За результатами 2023 р. сальдо двосторонньої торгівлі для України є від’ємним і становить – 16,2 млрд євро (рис. 2.1).  У 2022 році обсяг експорту України до ЄС склав 27,6 млрд євро, збільшившись на понад 15% порівняно з попереднім роком, завдяки тому, що левова частка продукції з України експортувалася автомобільним та залізничним транспортом  через Європу після вторгнення росії в Україну і блокування її морських портів.

Рисунок 2.1 – Обсяг торгівлі товарами між Україною та ЄС протягом 2021-2023 рр., млрд. євро.
 Джерело: складено автором на основі [65]

Варто зазначити, що у 2022 році обсяг імпорту ЄС зріс на 32% порівняно з 2021 роком у вартісному вираженні і 172 млрд євро. Перша категорія імпортованих продуктів – це олійні та білкові культури, яких у 2022 році до ЄС імпортовано на суму 25,8 млрд євро. Фрукти та горіхи, а також кава, чай, какао та спеції відносяться до другої та третьої категорій агропродовольчих товарів, імпортованих до ЄС у вартісному вираженні, які значно зросли порівняно з 2021 роком, тоді як обсяги залишалися відносно стабільними.
Бразилія залишалася основним імпортером для ЄС, питома вага якого становить 12% від загального обсягу імпорту ЄС. Сполучене Королівство посідає друге місце із  часткою у 9% загального імпорту ЄС у 2022 році. Україна випередила США у 2022 році і посіла третє місце серед основних імпортерів агропродовольчої продукції ЄС [65]. Зростання експорту продукції сільськогосподарського виробництва  у 2022 році стала можливою завдяки підтримки України Європейським Союзом всупереч загальній тенденції значного зменшення обсягів торгівлі в цілому, що було спричинено порушеннями логістичних ланцюжків та блокуванням морських портів, окупацією територій тощо. У травні 2022 року Європейська комісія розпочала виконання Плану дій шляхів солідарності з метою встановлення альтернативних логістичних маршрутів залізничними, автомобільними та внутрішніми водними шляхами під назвою «Шляхи солідарності» [64]. Окрім налагодження логістичних маршрутів та відновлення експортно-імпортних поставок товарів, реалізація даної ініціативи дала можливість значно розширити сферу тарифної лібералізації в рамках Поглибленої та всеосяжної зони вільної торгівлі між ЄС та Україною (ПВ ЗВТ) шляхом призупинення всіх непогашених мит і квот, а також мит на антидемпінгові та захисні заходи щодо українських імпорт у критичний період розвитку економіки України.
Як вже згадувалося раніше Україна має досить тісні зовнішньоторговельні відносини із країнами ЄС, які активізувалися протягом останніх десяти років за рахунок зменшення товарообігу з іншими країнами світу. Про це свідчить динаміка зовнішньоторгівельної діяльності, аналіз якої демонструє зменшення загального обсягу експорту товарів з України до ЄС у 2023 році на 16,1 %, або на 4498632,7 тис. дол. США, табл. 2.1. Географічна структура експорту товарів з України до ЄС  у 2023 році свідчить про найбільше падіння обсягів продажу товарів до таких країн як: Iрландiя (66,9 %), Люксембург (62,7 %), Угорщина (47,8 %), Австрiя (26,2 %), Бельгiя (23,1 %), Болгарiя (36,6 %), Естонiя (26,4 %), Польща (28,5 %), Словаччина (28,7 %), Фiнляндiя (18,0 %), Чехія (21,4 %). Щодо країн ЄС, до яких обсяг експорту збільшився у 2023 році у порівнянні з 2022 роком, то можна виділити наступні: Греція (39,9 %), Iспанiя (27,7 %), Кiпр (96,6 %), Латвiя (9 %), Мальта (619,4 %), Португалiя ( 64,6 %), Словенiя (10,0 %), Хорватiя (18,6 %)  (табл. 2.1).
У 2022 р. зовнішньоторговельний оборот товарів (загальна сума експорту та імпорту) між Україною та країнами ЄС склав 54,9 млрд дол. США, тобто відбувся спад на 1.5 %, порівняно з 2021 роком.  Обсяг експорту товарів з України до країн ЄС у 2022 році склав 27890709,0 тис. дол. США, продемонструвавши зростання на 4,1%, у порівнянні з 2021 роком.
Таблиця 2.1 – Динаміка обсягів експорту товарів України до країн ЄС за 2020-2023* роки у географічному розрізі, тис. дол. США
	Країна
	Роки
	Абсолютне
відхилення
2023/2022,
 тис. дол США
	Відносне
відхилення
2023/2022, 
у %

	
	2021
	2022
	2023
	
	

	Австрiя
	915155,5
	822123,8
	606562,4
	-215561,4
	73,8

	Бельгiя
	659034,3
	466655,8
	359055,8
	-107600
	76,9

	Болгарiя
	835270,9
	1426085,3
	904622,6
	-521462,7
	63,4

	Греція
	212785,1
	184088,0
	257556,0
	73468
	139,9

	Данiя
	285816,4
	231282,7
	217389,4
	-13893,3
	94,0

	Естонiя
	168628,9
	125388,6
	92303,8
	-33084,8
	73,6

	Iрландiя
	97882,3
	44857,2
	14837,6
	-30019,6
	33,1

	Iспанiя
	1677241,7
	1572287,4
	2008263,4
	435976
	127,7

	Iталiя
	3469269,2
	1647263,5
	1536892,9
	-110370,6
	93,3

	Кiпр
	47441,0
	54816,3
	107770,4
	52954,1
	196,6

	Латвiя
	288575,1
	296986,1
	323810,7
	26824,6
	109,0

	Литва
	576917,6
	662057,0
	628175,4
	-33881,6
	94,9

	Люксембург
	15743,2
	9156,3
	3412,6
	-5743,7
	37,3

	Мальта
	30209,6
	9746,7
	70116,0
	60369,3
	719,4

	Нiдерланди
	2262530,2
	1540793,8
	1490860,0
	-49933,8
	96,8

	Нiмеччина
	2866373,4
	2264663,3
	2019672,0
	-244991,3
	89,2

	Польща
	5227413,1
	6653025,2
	4755386,3
	-1897638,9
	71,5

	Португалiя
	341202,1
	135742,3
	223454,1
	87711,8
	164,6

	Румунiя
	1543445,3
	3855843,7
	3764884,5
	-90959,2
	97,6

	Словаччина
	999275,1
	1506793,2
	1073675,2
	-433118
	71,3

	Словенiя
	75524,5
	58961,0
	64841,2
	5880,2
	110,0

	Угорщина
	1622073,1
	2270884,0
	1184875,2
	-1086008,8
	52,2

	Фiнляндiя
	110813,2
	61652,8
	44404,8
	-17248
	72,0

	Францiя
	896493,5
	586018,0
	481466,3
	-104551,7
	82,2

	Хорватiя
	45742,3
	73482,5
	87180,3
	13697,8
	118,6

	Чехія
	1414558,4
	1252009,6
	996005,9
	-256003,7
	79,6

	Швеція
	107554,5
	78044,9
	74601,5
	-3443,4
	95,6

	Усього
	26792969,3
	27890709,0
	23392076,3
	-4498632,7
	83,9


* Дані наведено без урахування тимчасово окупованих російською федерацією територій та частини територій, на яких ведуться (велися) бойові дії.
Джерело: складено автором на основі [8]

Основними імпортерами товарів з України у 2023 році серед країн ЄС були Польща, Румунія, Німеччина, Нідерланди, Іспанія, Італія, Угорщина Чехія, Болгарія, Словаччина, питома вага яких складає 84,2 % загального обсягу експорту до ЄС (рис. 2.2). Варто відзначити, що у грошовому виразі обсяги експорту до більшості із основних партнерів скоротилися у 2023 році порівняно з 2022 роком.

Рисунок 2.2 – Географічна структура експорту товарів з України до країн ЄС у 2023 році, у %. 
Джерело: складено автором на основі [8]

Товарна структура експорту України до країн ЄС залишалася досить сталою протягом останніх років, незважаючи на несприятливі економічні обставини. У 2021 році найбільшим попитом на ринках країн ЄС користувалися наступні групи товарів з України: чорні метали із часткою у 20,3% загального експорту товарів; руди, шлаки – 11,2%; електричні машини – 9,6%; жири та олії – 8,8%; зернові культури – 7,2%; насіння і плоди олійних рослин – 5,5%; деревина і вироби з деревини – 5,4% та меблі – 3,3%. 
У 2022 році товарна структура експорту України до країн ЄС дещо змінилася у порівнянні з минулим періодом. У 2022 році Україна стала третім основним партнером ЄС по імпорту агропродовольчої продукції, за рахунок зростання експорту зернових культур на 141,7%, який у грошовому вимірі склав 4672186,8 тис. дол. США; збільшення обсягів експорту рослинних жирів і олії  на 29,4% та насіння і плодів олійних рослин на 96,5% у порівнянні з 2021 роком (табл. 2.2). 

Таблиця 2.2 – Динаміка обсягів експорту товарів України до країн ЄС за 2020-2023* роки у товарному розрізі, тис. дол. США
	Країна
	Роки
	Абсолютне
відхилення
2023/2022,
 тис. дол США
	Відносне
відхилення
2023/2022, 
у %

	
	2021
	2022
	2023
	
	

	Живі тварини; продукти  варинного походження  
	395786,6
	659280,3
	659947,0
	666,7
	100,1

	Продукти рослинного походження  
	3835689,3
	7983386,8
	6903004,3
	-1080382,5
	86,5

	Жири та олії тваринного або рослинного походження  
	2362555,5
	3057682,4
	2981515,5
	-76166,9
	97,5

	Готові харчові продукти  
	1079980,7
	126251,3
	1953673,1
	1827421,8
	162,0

	Мінеральнi продукти  
	3893305,4
	3466550,1
	2051755,6
	-1414794,5
	59,2

	Продукцiя хiмiчної та пов’язаних з нею галузей промисловості 
	931159,6
	691115,5
	440239,6
	-250875,9
	63,7

	Полімерні матеріали, пластмаси та вироби з них  
	421638,2
	272660,8
	207236,7
	-65424,1
	76,0

	Шкури необроблені, шкіра вичинена 
	150189,6
	97648,2
	64952,5
	-32695,7
	66,5

	Деревина і вироби з деревини  
	1436874,0
	1626400,1
	1254514,1
	-371886
	77,1

	Маса з деревини або інших волокнистих целюлозних матеріалів 
	189333,5
	149413,8
	130883,1
	-18530,7
	87,6

	Текстильні матеріали та текстильні вироби  
	674314,3
	580141,4
	265057,9
	-315083,5
	45,7

	Взуття, головнi убори, парасольки  
	158028,9
	157969,7
	49830,8
	-108138,9
	31,5

	Вироби з каменю, гiпсу, цементу  
	327752,1
	222339,0
	231772,7
	9433,7
	104,2

	Перли природні або культивовані, дорогоцінне або напівдорогоцінне каміння 
	37411,9
	13215,0
	9487,0
	-3728
	71,8

	Недорогоцінні метали та вироби з них 
	6355220,8
	3661305,3
	3032814,0
	-628491,3
	82,8

	Машини, обладнання та механізми; електротехнічне обладнання 
	3190931,2
	2903629,3
	1957828,0
	-945801,3
	67,4

	Засоби наземного транспорту, літальні апарати, плавучі засоби  
	255922,5
	210429,2
	224891,9
	14462,7
	106,9

	Прилади та апарати оптичні, фотографічні 
	46375,9
	66898,7
	46172,0
	-20726,7
	69,0

	 Зброя, боєприпаси; їх частини та приладдя 
	1894,1
	1745,2
	1232,1
	-513,1
	70,6

	Рiзнi промислові товари  
	1040715,5
	857456,4
	827610,8
	-29845,6
	96,5

	Твори мистецтва 
	751,6
	751,4
	868,2
	116,8
	115,5


* Дані наведено без урахування тимчасово окупованих російською федерацією територій та частини територій, на яких ведуться (велися) бойові дії.
Джерело: складено автором на основі [8]

Аналіз товарної структури експорту України до ЄС за 2022 рік показав збільшення обсягів продажу на зовнішній ринок деревини і виробів з деревини на 13,2%, а також енергетичних матеріалів на 59,5%, питома вага яких у загальному обсязі експорту склала 3,3 % [6]. Обсяг експорту чорних металів з України до ЄС у 2022 році зменшився на 48,7% порівняно з 2021 роком, продажі руди та шлаків також продемонстрували зменшення на 21,0%, як і електричні машини – на 10,0%.
За підсумками 2023 року фізичний обсяг продажів за кордон майже не змінився, та при цьому обсяг доходів знизився  майже на 18%. Це пояснюється падінням цін на низку товарів, передусім на аграрну продукцію, а також зміною товарної структури експорту (рис. 2.3).

	Рисунок 2.3 – Товарна структура експорту товарів з України до країн ЄС у 2023 році, у %. 
Джерело: складено автором на основі [8]

Наразі найбільшу частку в експорті мають продукти рослинного походження – 29,5 %, з яких 19,6 % належить саме зерновим культурам (у 2021 році – 18% від загальної вартості експорту). Скорочення виручки від продажу зерна пов'язане здебільшого зі зниженням світових цін на кукурудзу, яка є головною статтею українського експорту. Хоча протягом 2022-2023 років Україна наростила постачання за кордон пшениці, цього було недостатньо, аби компенсувати зниження доходів від експорту кукурудзи. Жири та олії тваринного або рослинного походження складають 12,7% від загального обсягу експорту до ЄС, хоча варто зауважити, що  у 2023 році скоротився обсяг експорту насіння та плодів олійних культур (соєвих бобів, насіння ріпаку та соняшнику) і водночас зріс продаж за кордон олії. Досить вагому часку у загальному обсязі експорту товарів України до ЄС у 2023 році посідали наступні групи: готові харчові продукти (8,4% ), мінеральнi продукти (8,8%), недорогоцінні метали та вироби з них (13,0%), машини, обладнання та механізми; електротехнічне обладнання (8,4%), деревина і вироби з деревини  (5,4%), живі тварини; продукти  тваринного походження (2,8%) тощо.
 Дохід від експорту чорних металів та руд знизився  із трьох основних причин: за 2022 рік можна враховувати лише повноцінні перші два місяці роботи підприємств., у 2023 році компанії скоротити виробництво через відключення електроенергії, а бізнес почав відвантажувати продукцію морем ближче до кінця року [54]. 
Україна також скоротила постачання за кордон продукції з більшою доданою вартістю – електропроводки, кабелів та дрібної кухонної техніки на кшталт електрочайників, що пов'язано із скороченням імпорту електроніки Угорщиною.
Таким чином у 2023 році 61% експортної виручки припав на продаж аграрної продукції, 29,5 % якої продавалося саме на ринках країн ЄС.  Друге місце залишилося за недорогоцінними металами та виробами з них – 13,0 % доходів. На третьому – жири та олії тваринного або рослинного походження, питома вага яких склала 12,7 % у 2023 році, рис. 2.3.
У 2023 році обсяги імпорту товарів із країн ЄС до України зросли  на 38,2% у порівнянні з 2021 роком. Імовірно, його обсяги були б більшими, якби не блокада західного кордону польськими перевізниками. За оцінками НБУ, втрати імпорту лише за листопад 2023 року становили 500 млн дол. США [54].

Географічна структура імпорту товарів до України із країн ЄС  у 2023 році свідчить про зменшення обсягів продажу товарів із таких країн як: Литва (1,7 %), Мальта (3,2 %), Нідерланди (5,2 %), Словенія (2,5 %) порівняно із 2022 роком (табл. 2.3).

Таблиця 2.3 – Динаміка обсягів імпорту товарів із країн ЄС до України за 2020-2023* роки у географічному розрізі, тис. дол. США
	[bookmark: _Hlk169000134]Країна
	Роки
	Абсолютне
відхилення
2023/2022,
 тис. дол США
	Відносне
відхилення
2023/2022, 
у %

	
	2021
	2022
	2023
	
	

	Австрiя
	860067,0
	515327,2
	537178,7
	21851,5
	104,2

	Бельгiя
	752305,6
	539903,6
	663061,9
	123158,3
	122,8

	Болгарiя
	542297,9
	2082697,5
	2221321,5
	138624
	106,7

	Грецiя
	495622,7
	756111,3
	1374108,8
	617997,5
	181,7

	Данiя
	305260,6
	240279,7
	250708,6
	10428,9
	104,3

	Естонiя
	169808,0
	95724,6
	128070,1
	32345,5
	133,8

	Iрландiя
	231456,2
	147174,3
	195967,2
	48792,9
	133,2

	Iспанiя
	975882,5
	702406,6
	888048,3
	185641,7
	126,4

	Iталiя
	2675493,0
	1801382,3
	2278223,6
	476841,3
	126,5

	Кiпр
	38039,1
	14580,6
	47836,9
	33256,3
	328,1

	Латвiя
	210303,4
	235932,3
	291000,4
	55068,1
	123,3

	Литва
	1290895,4
	1323125,1
	1300051,4
	-230737
	98,3

	Люксембург
	20285,6
	10986,1
	13490,4
	2504,3
	122,8

	Мальта
	116047,5
	8127,0
	7865,3
	-261,7
	96,8

	Нiдерланди
	1012585,8
	1091330,1
	1035123,2
	-56206,9
	94,8

	Нiмеччина
	6284374,9
	4563010,8
	5061679,2
	498668,4
	110,9

	Польща
	4962500,1
	5491364,7
	6577759,0
	1086394,3
	119,8

	Португалiя
	88770,4
	60832,3
	70196,3
	9364
	115,4

	Румунiя
	796433,7
	1503239,7
	1566873,6
	63633,9
	104,2

	Словаччина
	923213,6
	988707,9
	1676885,8
	688177,9
	169,6

	Словенiя
	287793,7
	248096,3
	241972,3
	-6124
	97,5

	Угорщина
	1571028,5
	1022339,2
	1387895,7
	365556,5
	135,8

	Фiнляндiя
	306066,4
	239228,8
	283858,6
	44629,8
	118,7

	Францiя
	1764887,6
	1232732,4
	1759193,8
	526461,4
	142,7

	Хорватiя
	67379,3
	67885,7
	82452,9
	14567,2
	121,5

	Чехія
	1480804,9
	1464785,4
	1789421,6
	324636,2
	122,2

	Швеція
	724637,9
	514843,4
	756693,6
	241850,2
	147,0

	Усього
	28954281,2
	26962397,1

	32487267,9

	6659889,9
	120,5


* Дані наведено без урахування тимчасово окупованих російською федерацією територій та частини територій, на яких ведуться (велися) бойові дії.
Джерело: складено автором на основі [8]

Інші 23 країни ЄС збільшили обсяги експорту товарів до України, зокрема продукції із Кіпру було імпортовано на 328, 1% більше у 2023 році ніж у 2022 році; Греція збільшила обсяги експорту до України на 81,7%, Словаччина – на 69,6%, Швеція на 47,0%, Угорщина на 35,8%, Словаччина на 69,6%, табл.2.3.
Основними імпортерами товарів в Україну у 2023 році серед країн ЄС були Польща, Румунія, Німеччина, Нідерланди, Італія, Угорщина Чехія, Болгарія, Словаччина, Литва, Греція, Франція питома вага яких складає 86,1 % загального обсягу імпорту із ЄС (рис. 2.4). 


Рисунок 2.4 – Географічна структура імпорту товарів в Україну із країн ЄС у 2023 році, у %. 
Джерело: складено автором на основі [8]

Товарна структура імпорту товарів в Україну із країн ЄС залишається сталою протягом 2023-2021 років (табл. 2.4). У 2022 році найбільше завозили із країн ЄС такі товари: енергетичні матеріали із часткою у 24,0 % загального імпорту; засоби наземного транспорту, крім залізничного – 10,8 %; реактори ядерні, котли, машини – 7,1 %; електричні машини – 5,6 %; пластмаси, полімерні матеріали – 5,0 %; фармацевтична продукція – 4,8 %; різноманітна хімічна продукція [6].
Таблиця 2.4 – Динаміка обсягів імпорту товарів із країн ЄС до України за 2020-2023* роки у товарному  розрізі, тис. дол. США
	Країна
	Роки
	Абсолютне
відхилення
2023/2022,
 тис. дол США
	Відносне
відхилення
2023/2022, 
у %

	
	2021
	2022
	2023
	
	

	Живі тварини; продукти  варинного походження  
	753791,9
	601990,4
	607475,9
	5485,5
	100,9

	Продукти рослинного походження  
	658421,1
	683126,8
	685017,1
	1890,3
	100,3

	Жири та олії тваринного або рослинного походження  
	88610,9
	98245,6
	91261,7
	-6983,9
	92,9

	Готові харчові продукти  
	2263244,2
	1745120,6
	2247547,2
	502426,6
	128,8

	Мінеральнi продукти  
	3240423,8
	6579476,1
	6739044,9
	159568,8
	102,4

	Продукцiя хiмiчної та пов’язаних з нею галузей промисловості 
	5298739,4
	3623568,1
	4610817,2
	987249,1
	127,2

	Полімерні матеріали, пластмаси та вироби з них  
	2216055,0
	1678302,5
	1943509,7
	265207,2
	115,8

	Шкури необроблені, шкіра вичинена 
	144653,8
	89433,6
	88947,0
	-486,6
	99,5

	Деревина і вироби з деревини  
	215120,7
	135558,5
	155631,0
	20072,5
	114,8

	Маса з деревини або інших волокнистих целюлозних матеріалів 
	811484,4
	579590,0
	626088,4
	46498,4
	108,0

	Текстильні матеріали та текстильні вироби  
	710516,3
	609888,5
	620657,9
	10769,4
	101,8

	Взуття, головнi убори, парасольки  
	60537,2
	69806,4
	47566,1
	-22240,3
	68,1

	Вироби з каменю, гiпсу, цементу  
	372812,6
	317557,7
	405207,8
	87650,1
	127,6

	Перли природні або культивовані, дорогоцінне або напівдорогоцінне каміння 
	63081,1
	15223,7
	7281,7
	-7942
	47,8

	Недорогоцінні метали та вироби з них 
	1520215,9
	1134331,2
	1504683,3
	370352,1
	132,6

	Машини, обладнання та механізми; електротехнічне обладнання 
	5881426,8
	3421121,6
	4301154,0
	880032,4
	125,7

	Засоби наземного транспорту, літальні апарати, плавучі засоби  
	3521008,3
	3091293,0
	3921893,6
	830600,6
	126,9

	Прилади та апарати оптичні, фотографічні 
	560614,5
	393132,0
	549011,9
	155879,9
	139,7

	 Зброя, боєприпаси; їх частини та приладдя 
	12360,2
	14640,7
	18432,6
	3791,9
	125,9

	[bookmark: _Hlk169002383]Рiзнi промислові товари  
	455951,4
	265320,5
	309100,2
	43779,7
	116,5

	Твори мистецтва 
	5345,6
	313,1
	623,0
	309,9
	190,0


*Дані наведено без урахування тимчасово окупованих російською федерацією територій та частини територій, на яких ведуться (велися) бойові дії.

Джерело: складено автором на основі [8]
На основі аналізу товарної структури імпорту товарів із країн ЄС до України у 2023 році можна говорити про збільшення обсягів творів мистецтва на 90,0%, приладів та апаратів оптичних, фотографічних на 39,7%, недорогоцінних металів та виробів з них на 32,6%, машини, обладнання та механізми; електротехнічне обладнання на 25,7%, засобів наземного транспорту, літальних апаратів, плавучих засобів на 26,9%, виробів з каменю, гiпсу, цементу   на 27,6%, продукцiї хiмiчної та пов’язаних з нею галузей промисловості  на 27,2 %, полімерних матеріалів, пластмаси та виробів з них  15,8%.
Таким чином,  проаналізувавши стан зовнішньої торгівлі товарами України з країнами ЄС, можна зробити висновок, що до 2022 року обсяги торгівлі товарами та між Україною та країнами Євросоюзу мали тенденцію до зростання. У 2023 році відбулося стрімке скорочення експортних поставок до країн ЄС, що було пов’язано із негативними наслідками військового конфлікту на території України. Проте у 2022 році зросла важливість України як торговельного партнера ЄС на ринку рослинної продукції, зокрема зерна. Крім того, обсяги імпорту товарів до України із країн ЄС теж значно зросли у 2023 році порівняно з минулими періодами зросла, що свідчить про активне функціонування Зони вільної торгівлі між Україною та ЄС, що має вплив на економічну ситуацію в країні.


2.2 Аналіз зовнішньої торгівлі послугами України з країнами ЄС


В умовах сучасних викликів для національної економіки Європейський Союз є одним із важливих торговельних партнерів України не тільки на ринку товарів, а й на ринку послуг також. Зовнішня торгівля послугами між Україною та країнами ЄС покращилася із набранням чинності Угоди про асоціацію України та ЄС, яка передбачає поступову взаємну лібералізацію умов заснування підприємницької діяльності та торгівлі послугами, а також співробітництва в галузі електронної торгівлі. 
Одним з наслідків політичної та економічної криз 2014-2015 років стало зменшення обсягів міжнародної торгівлі товарами та послугами України, в тому числі і з країнами ЄС. Відтак, обсяг експорту послуг до ЄС знизився до мінімального значення у 2,9 млрд дол. США у 2015 році, а імпорту – до 2,4 млрд дол. США у 2016 році. Набуття чинності ПВЗВТ з 1 січня 2016 року, позитивно вплинуло на динаміку та відновлення торгівлі послугами. Відновлення докризових обсягів експорту послуг до ЄС зайняло 4 роки, тому у порівнянні з 2013 роком він зріз лише на 6,5% та становив 4,5 млрд дол. США у 2019 році. У 2020 році експорт послуг до ЄС втримався на рівні 2019 р. [1].
Можна відзначити, що позитивний вплив від ПВЗВТ на розвиток сектора послуг зовнішньоекономічних відносин між ЄС та Україною існує, що пов’язано із розширенняv зобов’язань ЄС щодо лібералізації доступу на ринок і національного режиму для українських постачальників послуг в Режимах 1, 2, 3 у порівнянні із зобов’язаннями ЄС в рамках СОТ/ГАТС. Зобов’язання сторін стосуються трьох основних напрямків (рис. 2.4).

 (
1 напрямок
З
аснування підприємницької діяльності – створення комерційної присутності юридичних чи фізичних осіб в країні, де надають послуги (Режим 3 ГАТС)
.
)


 (
2 напрямок
) (
Т
ранскордонне надання послуг – включає транскордонне надання послуг із території однієї країни на територію іншої країни (Режим 1 ГАТС) та споживання послуг за кордоном, коли користувач послуги приїжджає до іншої країни з метою отримання послуги (Режим 2 ГАТС)
.
)


 (
Т
имчасове перебування за кордоном фізичних осіб, які надають послуги – заходи країн стосовно в’їзду та тимчасового перебування на їхній території категорій фізичних осіб, які надають послуги (Режим 4 ГАТС)
.
3 напрямок
)



Рисунок 2.4 – Основні напрямки зобов’язань щодо лібералізації торгівлі послугами між Україною та ЄС  в рамках Угоди про асоціацію.
Джерело: складено автором на основі [1]

Аналіз зовнішньоторговельного обороту послуг між Україною та ЄС дав можливість виявити стійкі тенденції до зростання обсягу експорту послуг з України до країн ЄС протягом 2021-2022 рр., рис. 2.4. У 2022 році Україна експортувала послуг до ЄС на 3,4 млрд дол. США, що було менше на 1,0 млрд дол. США ніж у 2021 році.

[bookmark: _Hlk169122203]Рисунок 2.4 – Обсяг торгівлі послугами між Україною та ЄС протягом 2021-2022 рр., млрд дол США
 Джерело: складено автором на основі [6]

Таким чином, у 2022 році відбулося зниження обсягів експорту послуг з України до країн ЄС на 22,3%, хоча питома вага експорту саме в цей географічний регіон склала 60,8 % загального обсягу України у 2022 році проти 39,0% цього сегменту у 2021 році (рис. 2.5). Зростання частки Європейського Союзу у загальному обсязі українського експорту послуг в останні роки пов’язане із переорієнтацією української торгівлі товарами та послугами на нові ринки країн ЄС. Адже з 2014 року питання переорієнтації ринків збуту та відкриття нових ринків в ЄС з огляду на сприятливу кон’юнктуру у зв’язку з підписанням та ратифікацією Угоди про асоціацію між Україною та ЄС і одночасним закриттям ринків в РФ набуло надзвичайної актуальності, що ще раз підтверджується позитивними тенденціями до зростання частки ЄС в загальному експорті протягом останніх років.

Рисунок 2.5 – Частка країн ЄС у загальному обсязі експорту послуг України за 2022 рік, у %
 Джерело: складено автором на основі [6]
Щодо часки країн ЄС у загальному імпорті послуг в Україну у 2022 році, то вона склала 51,9 %, продемонструвавши при цьому несуттєве зростання із 51,0% у 2020 році (рис. 2.6).


[bookmark: _Hlk169183362]Рисунок 2.6 – Частка країн ЄС у загальному обсязі імпорту послуг до України за 2022 рік, у %
[bookmark: _Hlk169127472] Джерело: складено автором на основі [6]
Аналіз динаміки обсягів експорту послуг із України до країн ЄС за 2021-2022 роки за видами послуг дав змогу виявити, що у 2022 році послуги, пов'язані з фінансовою діяльністю зросли на 90,2 % у порівнянні з 2021 роком, при цьому питома вага даного виду послуг у загальному експорті є незначною – 2,8% (табл. 2.5).
Обсяг експорту послуг з переробки матеріальних ресурсів у 2022 році зменшився на 20,9% порівняно з минулим періодом і склав 765672,2 тис. дол. США. Експорт транспортних послуг теж виявився нестабільним, знизившись на 27,1%. Ділові послуги зменшилися на 26,0 %, в той час як експорт послуг зі страхування зменшився на 89,6% протягом 2022 року. Послуги у сфері телекомунікації, комп'ютерні та інформаційні послуги теж продавалися на ринках країн Європи менше на 10,8% порівняно з 2021 роком, хоча і є надзвичайно популярними на міжнародному ринку. Значного зменшення у структурі експорту зазнали послуги, пов'язані з подорожами,  які склади лише 17787,9 тис. дол. США., що на 63,1% менше порівняно з 2021 роком та послуги з будівництва, скорочення обсягів яких зафіксовано на 58,8%. 

Таблиця 2.5 –Динаміка обсягів експорту послуг із України до країн ЄС за 2021-2022 роки за видами послуг, тис. дол. США
	[bookmark: _Hlk169177566]Країна
	Роки
	Відносне
відхилення
2022/2021, 
у %
	Питома вага, у %

	
	2021
	2022
	
	

	Послуги з переробки матеріальних ресурсів 
	958356,6
	765672,2
	79,1
	22,3

	Послуги з ремонту та технічного обслуговування,  що не віднесені до інших категорій 
	77011,4
	43292,3
	54,3
	1,4

	Транспортні послуги 
	1330022,6
	842071,1
	72,9
	24,5

	Послуги, пов'язані з подорожами 
	44671,8
	17787,9
	36,9
	0,5

	Послуги з будівництва 
	28124,4
	12756,8
	41,2
	0,4

	Послуги зі страхування 
	98057,1
	10411,8
	10,4
	0,3

	Послуги, пов'язані з фінансовою діяльністю 
	50173,5
	95456,0
	190,2
	2,8

	Послуги у сфері телекомунікації, комп'ютерні та інформаційні послуги 
	1254682,6
	1177340,7
	89,2
	34,3

	[bookmark: _Hlk169177882]Ділові послуги 
	593237,0
	452021,8
	74,0
	13,2

	Послуги приватним особам, культурні та
 рекреаційні послуги 
	33088,9
	11090,5
	33,1
	0,4


Джерело: складено автором на основі [37]
Такі негативні тенденції зменшення обсягів експорту послуг на ринки країн ЄС з України у 2022 році були спровоковані повномасштабним вторгненням росії на територію України у цьому ж році, що спричинило масову міграцію жінок і дітей, зростання рівня безробіття, релокацію або закриття компаній, які займалися наданням тих чи інших послуг, зростання недовіри до українського бізнесу, а саме – спроможності виконати взяті зобов’язання тошо. 
Щодо структури експорту послуг з України до країн ЄС, у 2022 році, то 34,3% займали послуги у сфері телекомунікації, комп'ютерні та інформаційні послуги часка транспортних послуг та послуг з переробки матеріальних ресурсів складали 24,5% та 22,3% відповідно. Ділові послуги теж користувалися популярністю на європейському ринку у 2022 році на рівні 13,2% (рис. 2.7).

Рисунок 2.7 – Структура експорту послуг до країн ЄС з України за 2022 рік, у %
Джерело: складено автором на основі [6]

Сектор ІТ в Україні демонструє динамічний розвиток протягом останніх років з високими темпами зростання експорту, в тому числі на ринок ЄС. Роль ринку ЄС для сектору є значною і поступово зростає, адже більше 40% вітчизняного експорту комп’ютерних послуг спрямовується на ринок ЄС (46% у 2020 р.). 
У рамках ПВЗВТ ЄС лібералізував для України умови для заснування підприємницької діяльності та транскордонне надання комп'ютерних послуг у Режимі 1,2,3, які були нелібералізовані чи обмежені для деяких членів ЄС у рамках ГАТС. А також ЄС частково лібералізував (із застереженнями) умови в’їзду та тимчасового перебування в ЄС постачальників договірних послуг та незалежних фахівців, які надають комп’ютерні послуги (Режим 4). У рамках ПВЗВТ Україна надає повністю лібералізовані для комп’ютерних послуг з ЄС у Режимах 1,2,3 та для тимчасового перебування постачальників договірних послуг та незалежних фахівців з ЄС без застережень. При цьому Угода про асоціацію ЄС-Україна не містить окремих зобов’язань щодо наближення законодавства для сектору комп’ютерних послуг [1].
Щодо імпорту послуг до України із країн ЄС, то варто зауважити, що їх обсяги теж знизилися у 2022 році порівняно з 2021 роком про що свідчать результати аналізу  динаміки обсягів імпорту послуг із країн ЄС до України за 2020-2022 роки (табл. 2.6). 

Таблиця 2.6 – Динаміка обсягів імпорту послуг із країн ЄС до України за 2021-2022 роки, тис. дол. США
	Країна
	Роки
	Відносне
відхилення
2022/2021, 
у %
	Питома вага, у %

	
	2021
	2022
	
	

	Послуги з переробки матеріальних ресурсів 
	8729,0 
	2672,6 
	31,3
	0,2

	Послуги з ремонту та технічного обслуговування,  що не віднесені до інших категорій 
	51169,7
	к/с
	к/с
	к/с

	Транспортні послуги 
	823701,3 
	688645,6
	81,4
	40,1

	Послуги, пов'язані з подорожами 
	504103,9
	78819,2
	15,1
	4,6

	Послуги з будівництва 
	26521,6
	12633,1
	48,2
	0,7

	Послуги зі страхування 
	96423,7
	52340,3
	51,6
	3,1

	Послуги, пов'язані з фінансовою діяльністю 
	228689,1
	125631,7
	54,6
	7,3

	Послуги у сфері телекомунікації, комп'ютерні  та інформаційні послуги 
	375212,5
	231743,5
	56,6
	13,5

	Ділові послуги 
	628084,9
	306372,8
	47,8
	7,8

	[bookmark: _Hlk169184828]Послуги приватним особам, культурні та
 рекреаційні послуги 
	7191,4
	2947,7
	39,7
	0,2


к/c – дані не оприлюднюються з метою виконання вимог Закону України "Про офіційну статистику" щодо забезпечення гарантій органів державної статистики щодо статистичної конфіденційності
Джерело: складено автором на основі [43]
Обсяги послуг, пов’язаних із подорожами зазнали найбільшого зменшення у 2022 році – на 84,9%, імпорт послуг з переробки матеріальних ресурсів знизився на 68,7%, послуги приватним особам, культурні та рекреаційні послуги також продемонстрували зменшення на 60,3% порівняно з 2021 роком. Майже на 50% зафіковане зниження імпорту послуг у наступних секторах: послуги у сфері телекомунікації, комп'ютерні  та інформаційні послуги – 43,4%; послуги зі страхування – 48,4%; послуги, пов'язані з фінансовою діяльністю  – 45,4%; послуги з будівництва – 51,8%; ділові послуги – 52,2 (рис.2.8). Аналіз структури імпорту послуг за видами у 2022 році  показав, що транспортні послуги займали 40,1% імпорту послуг до України. На другому місці знаходяться послуги у сфері телекомунікації, комп'ютерні  та інформаційні послуги із часткою у 13,5%, і третє місце – ділові послуги, питома вага яких склала 7,8%.

Рисунок 2.8 – Структура імпорту послуг до України з ЄС за 2022 рік, у %
 Джерело: складено автором на основі [6]

Таким чином, можна зробити висновок, що ЄС був основним партнером України по імпорту послуг протягом останніх десяти років з позначскою у 52,1%. У довоєнний період відбулися значні зміни в основних напрямах імпорту послуг. Найшвидші темпи зростання імпорту за цей період мали Туреччина, Китай та Єгипет. 

Висновки розділу 2


У  другому розділі кваліфікаційної роботи під назвою «Аналіз зовнішньоторговельних відносин України з країнами ЄС» було досліджено стан зовнішньої торгівлі товарами та послугами між Україною та країнами Європейського союзу у географічному та товарному розрізах, виявлено основні тенденції розвитку в умовах сучасних викликів.
Європейський союз є одним із найважливіших зовнішньоторговельних партнерів України, яка входить в ТОП-3 постачальників аграрної продукції на ринок ЄС. Сталість та надійність зовнішньоекономічних зв’язків з Україною закріплено Угодою про асоціацію між Україною та Європейським Союзом. Знаковою частиною Угоди було створення поглибленої та всеохоплюючої зони вільної торгівлі (ПВ ЗВТ), яка б сприяла  лібералізації торгівлі (усунення тарифів чи квот) між сторонами, гармонізації законодавства і нормативно-регуляторної бази. Позитивний результат від дії ПВ ЗВТ чітко простежувався у спільній торговельній діяльності в довоєнний період, а починаючи з 2022 року, зовнішньоторговельні відносин України і різними країнами світу, в тому числі з ЄС, зазнали значних змін.
 Обсяг торгівлі товарами між Україною та ЄС протягом 2023 року склав 61,9 млрд євро, що на 1,1 % більше ніж у 2022 році. У 2023 році простежувалася тенденція до зменшення експорту товарів до країн ЄС на 18,0 %, а імпорт товарів зріс на 29,9%. Варто зазначити, що у 2022 році Україна випередила США і посіла третє місце серед основних імпортерів агропродовольчої продукції ЄС. Таке зростання експорту продукції сільськогосподарського виробництва  у 2022 році було зумовлено підтримкою України Європейським Союзом всупереч загальній тенденції значного зменшення обсягів торгівлі в цілому, що було спричинено порушеннями логістичних ланцюжків та блокуванням морських портів, окупацією територій тощо. 
Основними імпортерами товарів з України у 2023 році серед країн ЄС були Польща, Румунія, Німеччина, Нідерланди, Іспанія, Італія, Угорщина Чехія, Болгарія, Словаччина, питома вага яких складає 84,2 % загального обсягу експорту до ЄС. Основними групами товарів, що експортувалися з України до ЄС у 2023 році були: готові харчові продукти (8,4% ), мінеральнi продукти (8,8%), недорогоцінні метали та вироби з них (13,0%), машини, обладнання та механізми; електротехнічне обладнання (8,4%), деревина і вироби з деревини  (5,4%), живі тварини; продукти тваринного походження (2,8%) тощо.
Основними імпортерами товарів в Україну у 2023 році серед країн ЄС були Польща, Румунія, Німеччина, Нідерланди, Італія, Угорщина Чехія, Болгарія, Словаччина, Литва, Греція, Франція питома вага яких складає 86,1 % загального обсягу імпорту із ЄС. На основі аналізу товарної структури імпорту товарів із країн ЄС до України у 2023 році можна говорити про збільшення обсягів творів мистецтва; приладів та апаратів оптичних, фотографічних; недорогоцінних металів та виробів; машини, обладнання та механізми; електротехнічне обладнання; засобів наземного транспорту, літальних апаратів, плавучих засобів; продукцiї хiмiчної та пов’язаних з нею галузей промисловості; полімерних матеріалів, пластмаси та виробів з них.
Щодо торгівлі послугами то варто зауважити, що ЄС був основним партнером України в імпорті послуг протягом останніх десяти років на рівні 52,1%. У 2022 році Україна експортувала послуг до ЄС на 3,4 млрд дол. США. Найбільшу питому вагу у 
структурі експорту послуг з України до країн ЄС у 2022 році займали послуги у сфері телекомунікації, комп'ютерні та інформаційні послуги; транспортні послуги та послуги з переробки матеріальних ресурсів, а також ділові послуги. Загалом середня сумарна частка шести найбільших секторів послуг, що імпортуються з ЄС, протягом останніх років залишилась відносно сталою.  
















РОЗДІЛ 3 
ПРОБЛЕМИ ТА  ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ЗОВНІШНЬОТОРГОВЕЛЬНИХ ВІДНОСИН УКРАЇНИ ТА ЄС


3.1. Проблеми зовнішньо-торгівельних відносин України з країнами ЄС 


[bookmark: _Hlk183611202]Україна перебуває на етапі історичного розвитку, коли зовнішньоекономічні зв’язки стають основою національної безпеки і їх налагодження та постійне розширення забезпечує стабільне надходження інвестицій, технологій та інших необхідних ресурсів для дотримання достатнього темпу функціонування і одночасної адаптації до глобалізаційних тенденцій [4]. Адже наявність стабільних торговельних відносин із іншими країнами забезпечує країні додаткові конкурентні переваги на ринку, враховуючи різні факто впливу: географічне розташування; забезпеченість природними, людськими та фінансовими ресурсами; спеціалізацію на виробництві певних товарів чи наданні послуг; рівень економічного розвитку тощо. Для України основним вектором зовнішньоекономічного розвитку є торговельні відносини із високорозвиненими європейськими країнами, які стрімко посилюють економічний, технологічний, інвестиційний та інший вплив на економіку ЄС. Такий напрям розвитку країни є визначеним для України нині й у період післявоєнної відбудови, адже значна кількість спільних інтересів дозволяє забезпечувати необхідний успіх у відповідних починаннях. Варто відзначити, що у розвитку зовнішньоекономічних зв’язків України та ЄС є досягнуті вагомі результати, але для забезпечення вищих темпів соціально-економічного зростання такі зв’язки повинні поглиблюватися і розширюватися [4].
Під час дослідження зовнішньої торгівлі України на міжнародному ринку чітко простежуються тенденції її розвитку у довоєнний період, тобто до 2022 року, та сучасний період, початок якого припадає на 2022 рік і триває до нині. Зовнішня торгівля у різних географічних регіонах світу постійно супроводжується рядом особливостей, викликів та проблем, має свої переваги і недоліки. Та в Україні ці процеси досить ускладнилися з початком повномасштабного вторгнення росії у 2022 році, що призвело до виникнення нових проблем пов’язаних із блокадою морських портів, що унеможливило доставку збіжжя морським транспортом; окупацією територій та пошкодженням виробничих потужностей, що призвело до зниження обсягів продукції, яка експортувалася Україною на закордонний ринок; порушення налагоджених логістичних ланцюжків, що на який період унеможливило здійснення експортно-імпортних операцій; втрата сталих партнерських зв’язків та налагодження нових, тощо. 
Виникнення таких проблем спонукало Україну до пошуку шляхів виходу із кризової ситуації через посилення евроінтеграційних процесів та інтенсифікацію налагодження партнерських відносин із різними європейськими країнами, що є потенційними ринками збуту для українських товарів та послуг.
Про початок євроінтеграційного вектору розвитку заговорили ще у перші роки незалежності України разом із визнанням її як партнера у відносинах із Європейським Союзом. Зовнішньоекономічні відносини України та ЄС мають декілька етапів розвитку, які мають свої особливості та хронологічний порядок (рис. 3.1).
Отже, базовим документом, який визначав правовий механізм двостороннього співробітництва між Україною і ЄС на початковому етапі співробітництва з ЄС, була Угода про партнерство і співробітництво, що була підписана у 1994 р., ратифікована Верховною Радою України теж у 1994 р., однак набула чинності тільки у 1998 р. після того, як була ратифікована парламентами всіх держав-членів ЄС. Разом із тим її положення не містили перспектив членства України в ЄС, а перш за все були направлені на розвиток торгівельних відносин, а також політичного діалогу між сторонами. Власне прагнення отримання членства в ЄС були проголошені Україною і визнані ЄС вже після ратифікації УПС, тобто у кінці 1990-х рр. разом із затвердженням Указом Президента України Стратегії інтеграції України до Європейського Союзу у 1998 р., та Програмі інтеграції України до ЄС, схваленій Указом Президента України у 2000 р [32].
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Рисунок 3.1 – Етапи інтеграції зовнішньоекономічних зв’язків України та ЄС
Джерело: складено автором на основі [4]

У рамках затвердженої Стратегії інтеграції України до ЄС, було оприлюднено стратегічну дорожню карту європейської інтеграції, що забезпечує повне приєднання до основної правової системи, політичної, економічної та європейської, а також створює передумови для досягнення статусу членства у ЄС.
Процес євроінтеграції України супроводжується ухваленням важливих програм та документів, хоча навіть це, поки що, не створило реальних передумов для вступу країни до ЄС або для отримання статусу «афілійованого» члена. У довоєнний період Україні не вдалося досягти тих показників, що були визначені Маастрихтською угодою для країн-кандидатів, зокрема: стабільності національної валюти; зниження рівня інфляції до 2,0 % на рік; зменшення дефіциту бюджету до 3,0 % відносно ВВП; досягнення ВВП на душу населення в розмірі 10 тис. дол. США. Значний негативний вплив на даний процес мала економічна та військово-політична криза.
 ЄС всіляко підримує прагнення України до євроінтеграції і яскравим прикладом тому є створення не класичної зони вільної торгівлі, а всеохоплюючої зони вільної торгівлі, особливістю якої є злиття двох та більше митних територій з метою усунення тарифних обмежень на значні обсяги торгівлі; всеохоплююча зона вільної торгівлі охоплює не лише торгівлю товарами, але й послугами, капіталом і робочою силою [31]. Угоди, що підписувалися у формі всеохоплюючої зони вільної торгівлі врахували цілий перелік положень, пов’язаних із різними напрями державної політики (табл. 3.1).
Таблиця 3.1 – Перелік положень угод в рамках ПВЗВТ між Україною та ЄС.
	
	Широка лібералізація торгівлі товарами та послугами, які суттєво відрізняються від положень у відповідних угодах Світової організації торгівлі;

	
	лібералізація режимів іноземного інвестування;

	
	лібералізація режиму державних закупівель;

	
	запровадження нових правил щодо кількох аспектів конкурентної політики, включаючи державну підтримку;

	
	застосування більш жорстких заходів захисту прав інтелектуальної власності;

	
	запровадження загальних екологічних норм, стандартів тощо.  



Джерело: складено автором на основі [37, 61, 62]
Позитивний вплив від ПВЗВТ відобразився на динаміці двосторонньої торгівлі товарами України з ЄС та відновленню обсягів торгівлі України після кризи 2014-2015 років. Протягом дії ПВЗВТ Україна-ЄС темпи зростання експорту товарів з України до ЄС були вищими у порівнянні з темпами зростання експорту до решти країн світу. В рамках дії ПВЗВТ український експорт до ЄС став більш диверсифікованим, зменшилася концентрація експорту до ЄС. При цьому зростає важливість ринку ЄС для багатьох позицій українського експорту, а також роль української продукції у загальних поставках до ЄС, який є ключовим ринком із часткою понад 75% для експорту низки українських товарів легкої промисловості, меду, електрокабелів, побутової техніки, спортивного обладнання, меблів тощо. Разом з тим, Україна у довоєнний період займала лідируючі позиції в імпорті до ЄС соняшникової олії, зернових (кукурудза, ячмінь, пшениця), меду, чорних металів, казеїну, санітарних рушників, оброблених томатів, органічної продукції тощо.
Варто відзначити, що хоч ПВЗВТ має позитивний вплив на розвиток торгівельних відносин між ЄС та Україною, та все ж залишаються деякі виклики негативного характеру для відкриття ринків країн ЄС для українського виробника. 
У довоєнний період залишалася низка чутливих товарних позицій, які захищені митними ставками і тарифними квотами ЄС, наприклад, деякі сільськогосподарські продукти, продукти харчування, транспортні засоби, добрива, електричне обладнання тощо. ЄС застосовує тарифні квоти до 36 груп агропродовольчих товарів з України (плюс 4 додаткові, до яких належать кукурудза, пшениця, крупи, мед, масло, цукор, птиця, оброблені помідори, яблучний сік тощо. Україна застосовує 3 основні тарифні квоти (плюс 2 додаткові) на свинину, птицю та цукор [46].
До 2022 року Україна здійснювала поставки в рамках 31-32 квот ПВЗВТ, з них повністю заповнювала такі тарифні квоти, як: мед; оброблені томати; яблучний та виноградний соки; ячмінна крупа, оброблене зерно та борошно; цукор; крохмаль; оброблений крохмаль; яйця (основна); кукурудза, кукурудзяне борошно та гранули; м’ясо птиці (основна); продукти переробки солоду та крохмалю; оброблена продукція із зернових. Постає велика проблема, коли на початку року, протягом першого місяця вичерпується обсяг безмитної квоти (ставка мита 0%), а для поставок меду в ЄС понад квоту українські експортери повинні сплатити ввізне мито в розмірі 17,3%. Інші приклади: ставка увізного мита ЄС понад квоту на яблучний сік становить 18%, оброблені томати – 14,4% тощо [46].
Ще одним бар’єром для українських компаній при виході на ринок ЄС залишаються нетарифні заходи (НТЗ). Незважаючи на те, що вони відіграють важливу роль у забезпеченні здоров’я та безпечності товарів і в принципі підвищують добробут споживачів, вони також створюють суттєві перешкоди та можуть застосовуватися дискримінаційно та несправедливо. Як наслідок, нетарифні заходи можуть призводити до втрати добробуту виробниками і споживачами у ЄС та Україні. В цілому український експорт товарів до ЄС найбільше стикається з заходами ТБТ (технічні бар’єри у торгівлі) та СФЗ (санітарні та фітосанітарні заходи), а також заходами неавтоматичного ліцензування, квотами та кількісними заходами [46].
Взагалі, нетарифні заходи різних видів формують значні бар'єри для торгівлі з країнами ЄС. За результатами аналізу колективу науковців Таран С., Шепотило О., Яворський П., Бондаренко В., збільшення ставки адвалорного еквіваленту СФЗ (санітарні та фітосанітарні заходи) на 1% призводить до зниження обсягу імпортних поставок до ЄС на 1,166%, збільшення ТБТ (технічні бар’єри у торгівлі) на 1% – до зниження на 1,058%, збільшення Інспектування перед відвантаженням та інших формальностей на 1% – до зниження на 2,871%, і збільшення ставки неавтоматичного ліцензування, квот, заборон та кількісних заходів на 1% – до зниження обсягу поставок до ЄС на 1,166% [46].
Таким чином, можна зробити висновок, що створення ПВЗВТ між Україною та ЄС значно розширило експортні можливості українських виробників на ринках європейських країн, особливо у сегменті агро- та металургійної продукції, що демонструють зростаючі обсяги експорту довоєнного періоду. Та війна на території України спровокувала виникнення багатьох нових проблем і сприяла погіршенню існуючих задач, що пов’язані із зовнішньоторговельною діяльністю між Україною та Європейським союзом (рис. 3.2).
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Рисунок 3.2 – Основні проблеми зовнішньоторговельних зв’язків України та ЄС в умовах сучасних викликів
Джерело: складено автором на основі [9; 69; 72]
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Таким чином, існує ряд проблем, які перешкоджають ефективній зовнішньоторговельній діяльності в умовах воєнного стану:
· проблеми політико-правовового характеру, перш за все, пов’язують із військовими діями на території України, повною чи частковою окупацією деяких областей держави (Донецька, Луганська, Херсонська, Запорізька, Харківська), які забезпечували левову частку експорту металургійної та продовольчої продукції на зовнішні ринки. Недосконала правова база, а також нестабільність нормативно-правової бази та постійні зміни до законодавчих актів теж створюють проблеми, що пов’язані зі змінами правил ведення бізнесу з різними країнами, порушеннями термінів поставки, а отже і умов зовнішньоторговельних контрактів тощо. Високий рівень корупції в Україні та недовіра до держави як до гаранта виконання угод і контрактів – це ще одна задача політико-правового характеру, яка потребує нагального вирішення, враховуючи, що боротьба з корупцією є одним із семи завдань, які Україна має виконати для початку процедури офіційних переговорів про членство України в ЄС [33]. Забезпечення адаптації та впровадження нового законодавства України у різних галузях економіки потребує значних фінансових капіталовкладень з боку держави, для якої, з одного боку, це є не на часі у порівнянні із забезпеченням потреб ЗСУ, а з іншого – набуття статусу кандидата у 2022 році у члени ЄС та реалізація Стратегії комунікації з питань європейської інтеграції України на період до 2026 року [17];
·  проблеми організаційно-управлінського характеру виникають із-за незахищеності і нерозвиненості внутрішнього ринку. Процедура відкриття бізнесу та реєстрації зовнішньоекономічної діяльності  є досить простою, та викає ряд труднощів саме з організацією та управлінням експортно-імпортними операціями як на території України, так і за її межами. Підходи до управління бізнесом теж вимагають актуалізації та адаптації до умов сьогодення, адже менеджмент процесів бізнесу у довоєнний період не враховував тих ризиків і форс-мажорних обставин, які почали виникати  у 2022 році, що в свою чергу потребує перегляду стратегій виходу компаній на зовнішні ринки, в тому числі країн ЄС. Відсутність розвиненої інфраструктури, а також трансформація логістичного сполучення, адаптація до нових викликів, що пов’язана із підривами мостів, бомбардуваннями та понівеченням складських приміщень та терміналів, окупацією територій, по яких проходять шляхи міжнародного сполучення та значення – це все теж створює додаткове навантаження на сталість зовнішньоторговельних відносин між Україною та її закордонними партнерами. Адже блокада морських портів з яких експортувалася більшість товарів,  спричинила значне падіння обсягів експорту товарів з України протягом 2022-2023 років і перенаправлення експортних та імпортних потоків через сухопутний західний кордон та обмежені за потужністю порти Дунаю. Все це відповідно впливає на швидкість і якість транспортування вантажів, збільшує логістичні витрати, а  стан наявної прикордонної інфраструктури не відповідає вимушеним навантаженням. При цьому, досить гострою є проблема заборони ввозу українських сільськогосподарських продуктів до Польщі, Угорщини, Румунії, Словаччини та Болгарії;
·  проблеми виробничого характеру викають через низький рівень  конкурентоспроможності більшості галузей української економіки у порівнянні з показниками розвинутих європейських країн. Технічна та технологічна відсталість, а також енергоємність виробничого процесу  теж досить негативно позначаються на становленні та розвитку зовнішньоторговельних відносин України та країн ЄС. Для того, щоб спростити вихід національних експортерів на ринки країн ЄС, необхідно, щоб Україна виготовляла інноваційну продукцію, яка стане конкурентоспроможною на європейському ринку, та для цього необхідні сучасно обладнані виробництва, висококваліфіковані фахівці та якісно нова система фінансування інноваційної діяльності [52]. Ще одним викликом для українських виробників продукції є запровадження Європейського зеленого курсу на території Європи, основна мета якого полягає у створенні до 2050 року сталої, кліматично нейтральної Європи [39] та імплементація Стратегії біорізноманіття ЄС до 2030 року [59] і Стратегії «Від ферми до виделки» [68] разом із запланованим Планом дій ЄС щодо нульового забруднення повітря, води та ґрунту визначають конкретні дії, які охоплюють весь продовольчий цикл – починаючи самим процесом виробництва і закінчуючи споживанням. Основною метою цих стратегій в контексті Цілей сталого розвитку є поєднання виробництва харчових продуктів із захистом навколишнього середовища, через стимулювання інвестицій і сталого виробництва. Крім того, реалізація Стратегії «Від ферми до виделки» передбачає впровадження ініціативи ЄС щодо вуглецевого сільського господарства на цей рік, яка має на меті стимулювати та всіляко мотивувати фермерів за забезпечення відновлення екосистем і послуги із секвестрації вуглецю [68];
·  проблеми фінансового характеру виникають через низьку інвестиційну привабливість та несприятливий інвестиційний клімат. Низький рівень  рентабельності виробничої діяльності досить часто заважає масштабуванню бізнесу, розширенню ринків збуту та виходу на зовнішній ринок;
·  проблеми пов’язані із маркетингом, як правило, виникають через існування бар'єрів входу на ринки європейських країн. Наприклад, потреби споживачів та тренди. Важливо зрозуміти, які є сегменти споживачів на ринку, їх розмір та основні характеристики; чим вони відрізняються від українських споживачів; чому вони обирають певний товар чи послугу та які тренди на ринку (наприклад, смакові уподобання для готових харчових виробів чи нові технології для промислової продукції). Для успішного виходу на зовнішній ринок компанія має запроваджувати маркетингові інновації, які включають суттєві зміни у дизайні або упаковці продукту, його складуванні, просуванні на ринок, що сприятиме ефективності збутової політики;
·  проблеми пов’язані із персоналом викають сьогодні через несприятливу демографічну ситуацію в країні та відтік спеціалістів і робітників  із України з різним рівнем кваліфікації. Особливо гострою проблемою є виїзд жінок з дітьми за кордон, близько  8 млн. осіб, з 2022 року, що пов’язано з військовою агресією росії та підвищеним рівнем небезпеки, та для національної економіки – це втрата активного трудового населення у різних сферах економіки. Низька продуктивність праці теж є викликом сьогодення та результатом демотивації населення, перебування у постійних стресових ситуаціях, порушення ментального здоров’я тощо.
Таким чином, можна зробити висновок, що процес євроінтеграції України до  ЄС почався після набуття країною незалежності та продовжується зараз, хоч  супроводжується різноплановими проблемами та викликами і потребують негайного вирішення  для відновлення сталих зовнішньоторговельних зв’язків України та ЄС


3.2.  Перспективи розвитку зовнішньої торгівлі між Україною та ЄС


Повномасштабне вторгнення росії на територію України спровокувало новий виток зовнішньоекономічних відносин України із різними країнами світу. Адже ті події активізували розширення зовнішньоекономічних зв’язків, переорієнтацію на інші ринки краї Європи та відмови від уже налагоджених комунікацій, які забезпечували за окремими товарами значну частину зовнішньої торгівлі. 
Зовнішня торгівля України із країнами Європейського союзу в умовах викликів сьогодення набуває нового сенсу, тому що країна стала критично залежною від європейських поставок багатьох товарів. Висока імпортозалежність спостерігалася і до початку гібридної та воєнної агресії проти нашої країни, але тепер вона набрала критичних масштабів. За таких умов складно прогнозувати зовнішньоторговельні тенденції, зокрема, скорочення імпорту та одночасне збільшення експорту вітчизняної продукції, хоча це є ідеальний сценарій розвитку та відновлення національної економіки і наповнення бюджету. Для відновлення довоєнних обсягів експорту товарів та послуг України на міжнародний ринок в цілому і на ринки країн ЄС, зокрема, необхідно не лише відновлення виробництва в усіх галузях, а і переорієнтація на виготовлення продукції з інноваційною складовою та виcокою доданою вартістю [36]. Варто зауважити, що розвиток експортного потенціалу України у період післявоєнної відбудови має стати частиною державної політики, яка має поєднуватися з інноваційною політикою країни на національному рівні, адже, тільки запровадження інновацій у процесах виробництва, менеджменту, збуту, продукції здатне забезпечити високий рівень конкурентоспроможності українських товарів на міжнародному ринку [35]. Держава має сприяти становленню сприятливого бізнес-середовища, має підтримувати представників малого та середнього бізнесу, які є експортоорієнтованими шляхом введення пільгового кредитування чи оподаткування, що дозволить суб’єктам господарювання швидше адаптуватися до умов зовнішнього ринку і розширювати масштаби виробництва на внутрішньому [52]. 
Сьогодні прикладається досить багато зусиль як зі сторони України, так і з боку Європейського Союзу для сприяння співпраці у сфері економіки та міжнародної торгівлі (рис. 3.3). Прикладом є підписанням Угоди про Асоціацію між Україною та ЄС в 2014 році, складовою якої є Угода про створення Поглибленої і всеохоплюючої зони вільної торгівлі між Україною та ЄС, яка має як переваги, так і недоліки національних виробників товарів, які працюють на ринку країн ЄС чи збираються виходити на нього.
Відповідно Угоди про ПВЗВТ, Україна та ЄС зобов’язалися сприяти співпраці. Відповідно, значну частину обмежень на ввіз українських промислових товарів було знято на початку 2016 року, коли Угода про створення Поглибленої і всеохоплюючої зони вільної торгівлі між Україною та ЄС набула чинності. Проте, більшість обмежень щодо ввозу українських сільськогосподарських продуктів лишались актуальними, що перешкоджали ефективній зовнішній торгівлі між ЄС та Україною.
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ормування переваг у сфері державних закупівель – підвищення рівня конкуренції у сфері державних закупівель, перерозподіл державних ресурсів на користь більш прогресивних підприємств, особливо малого та середнього бізнесу, дотримання принципів недискримінації сторін; збільшення обсягів постачання товарів та послуг українськими підприємствами за контрактами в рамках державних закупівель до країн ЄС; зменшення кількості випадків використання неправомірних судових рішень для спотворення конкуренції та порушення принципу рівності в торгах
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сунення загроз функціонуванню українського енергетичного ринку: угода не передбачає застосування додаткових зобов’язань до вже існуючих у рамках Енергетичного співтовариства (повноправним членом якого Україна є починаючи з 2011 р.). Визначені в тексті угоди сфери співробітництва між Україною та ЄС в енергетичній сфері слугують основою для майбутніх програм фінансування національних проєктів кредитно-грошовими міжнародними установами. Зокрема, одним із таких проєктів могло б стати створення в Україні центральноєвропейського газового хабу на базі підземних сховищ газу, що цілком відповідало б поточній політиці ЄС
.
Угода про асоціацію з ЄС обмежує можливості ЄС накладати торговельні обмеження на вітчизняну хімічну та металургійну продукцію та створює перспективи для євроінтеграції. Українські хімічні підприємства зацікавлені у інтеграції зовнішньоекономічних зв’язків з ЄС і розраховують не лише на зростання власного експорту, а й на імпорт передових технологій з ЄС, що прискорить поточний процес модернізації, підвищення якості продукції
)
Рисунок 3.3 – Економічні передумови та переваги розширення зовнішньоекономічних зв’язків України та ЄС, що визначають взаємні тенденції зовнішньої торгівлі
Джерело: складено автором на основі [4]
Після початку широкомасштабного вторгнення росії в Україну, ЄС було прийнято беспрецедентне рішення у червні 2022 року, було знято всі обмеження на ввіз українських товарів. У той же час, значно збільшився обсяг українського імпорту з ЄС. Загалом, загальна вартість товарообігу між Україною та ЄС збільшилася на 10% у 2022 році у порівнянні з 2021 роком.  Призупинення всіх імпортних мит та торговельних захисних заходів Євросоюзом для України навесні 2022 року стало справжнім порятунком для українських експортерів. ЄС вже двічі продовжував дію пільгових умов торгівлі, востаннє у березні 2024 року, але з новими умовами для захисту свого аграрного ринку. Відмова від цих пільг або запровадження торговельних обмежень може зменшити обсяги експорту через обмежений доступ до ринків [54].
Разом з цим рішенням, у травні 2022 року  Європейська комісія розпочала виконання Плану дій  з метою встановлення альтернативних логістичних маршрутів залізничними, автомобільними та внутрішніми водними шляхами під назвою «Шляхи солідарності» [57]. Реалізація даного Плану дій «Шляхи солідарності» відіграла вирішальна роль у захисті глобальної продовольчої безпеки, в експорті українських товарів та на надала можливість для України імпортувати всі необхідні їй товари (паливо, гуманітарну допомогу). 
Виробництво зернових є основою економіки України та сприяє продовольчому забезпеченню багатьох країн світу: 3-ій найбільший у світі виробник ячменю, 4-ий найбільший у світі виробник кукурудзи, 5-ий найбільший у світі виробник пшениці [57].
 Від травня 2022 року до квітня 2024 року завдяки реалізації Плану дій «Шляхи солідарності» Україна експортувала приблизно 136 млн тонн товарів, включно з 70 млн тонн зерна, насінням олійних культур і супутніми продуктами. Від початку війни вони уможливили експорт приблизно 54% зерна України (рис. 3.4). Приблизно 46% українського зерна експортовано через чорноморські порти України.
Що імпорту, то через «Шляхи солідарності» Україна імпортувала приблизно 52 млн тонн необхідних їй товарів: від військової та гуманітарної допомоги до палива та інших продуктів. Сукупна вартість торгівлі через «Шляхи солідарності» оцінюється у приблизно 157 млрд євро, з яких понад 50 млрд євро складає український експорт, а приблизно 107 млрд євро – український імпорт.

Рисунок 3.4 – Обсяги експорту зерна, насінням олійних культур і супутніх продуктів з України через «Шляхи солідарності», млн тонн.
Джерело: складено автором на основі [57]

План дій «Шляхи солідарності», який реалізується в Україні за підтримки ЄС є перспективним напрямом співпраці і на майбутнє, враховуючи фінансовий та інституційний аспекти. Адже спільно з партнерськими фінансовими інституціями Європейська комісія інвестує у збільшення потужностей, ремонт і ліквідність експлуатаційних підприємств України. У червні 2022 року набирають чинності нові угоди про автомобільний транспорт між ЄС, Україною та Республікою Молдова, відповідно яких автоперевізники можуть перетинати території зазначених країн і країн ЄС та працювати між ними, не потребуючи дозволів.
У грудні 2022 року додаткові 240 млн євро інвестовано в проєкти військової мобільності, вдосконалюючи інфраструктуру «Шляхів солідарності» в Німеччині, Польщі та Румунії. У червні 2023 року 250 млн євро інвестовано у 9 проєктів «Шляхів солідарності» [57] для вдосконалення транскордонних сполучень між Україною, Молдовою та ЄС. Україна приєднується до Механізму «Сполучення Європи» – програми ЄС із фінансування інфраструктури, що надає їй можливість подавати заявки на фінансування від ЄС у транспортній, енергетичній та цифровій галузях – для налагодження кращого сполучення між ЄС та Україною. 
У липні 2023 року росія припиняє свою участь у Чорноморській зерновій ініціативі, що стало ще одним вкликом для України у відновленні зовнішньоторговельних звязків з різним країнами світу. В рамках реалізації «ляхів солідарності» було налагоджено залізничне сполученн ЄС з Україною та Молдовою через використання європейської колії від Кракова/Катовиці (Польща) до Львова (Україна), а також від Ясс (Румунія) до Кишинева (Молдова) [57].
Таким чином, можна зробити висновок, що зовнішньоторговельні зв’язки між ЄС та Україною  реалізуються за підтримки ЄС, та для поглиблення майбутньої співпраці у сфері торгівлі необхідно виокремити перспективні напрями співпраці і розробити план дій майбутнього європейського вектору розвитку, враховуючи вимоги, умови та виклики:
· реалізація наявних можливостей в рамках Угоди про Асоціацію Україна-ЄС через запровадження Плану пріоритетних дій на 2023-2024 роки для прискорення процесу впровадження ПВЗВТ. Оскільки Європейська Рада надала Україні статус кандидата 23 червня 2022 року, ЄС та Україна вийшли на новий етап у своїх відносинах для забезпечення безперешкодного доступу до єдиного ринку. У висновках Європейської Ради від 20-21 жовтня 2022 року міститься заклик до повного використання потенціалу Угоди про асоціацію (УА) та Угоди про поглиблену та всеосяжну вільну торгівлю (ПВЗВТ) з Україною для полегшення її доступу до єдиного ринку. На засіданні Комітету асоціації Україна-ЄС у торговельній конфігурації (ACTC) 25-26 жовтня 2022 року обидві сторони погодилися переглянути та розширити План пріоритетних дій, щоб відобразити ці нові пріоритети на 2023-2024 роки. Метою цього переглянутого Плану пріоритетних дій на 2023-2024 роки є визначення низки конкретних дій, таких як робота над залученням України до зони ЄС «Роумінг як удома», Єдиної європейської платіжної зони та укладення Угоди про оцінку відповідності та прийняття, яке дозволить вільний обіг для певних промислових товарів – буде здійснено обома сторонами до кінця 2024 року. Переглянутий План пріоритетних дій стане дорожньою картою для прискорення та моніторингу повної імплементації ПВЗВТ, надаючи Україні подальший доступ до єдиного ринку. Кожна дія була розроблена таким чином, щоб гарантувати, що її реально можливо виконати протягом короткого періоду часу, що містить конкретні заходи, які можна легко виконати та для яких існує чітка процедура. Це не шкодить співробітництву в сферах, не охоплених цим документом або іншими частинами Угоди про асоціацію;
· [bookmark: _Hlk158675169] приєднання до останніх галузевих ініціатив ЄС, таких як Єдиний цифровий ринок ЄС, та участі у реалізації Зеленої угоди ЄС. Єдиний цифровий ринок – простір, де приватні особи та підприємства можуть безперешкодно отримувати доступ та здійснювати діяльність в Інтернеті за умов чесної конкуренції, незалежно від їх національності чи місця проживання [45]. Оскільки цифрові технології є пріоритетом ЄС, вони також є пріоритетними для країн-стратегічних партнерів ЄС, одним з яких є і Україна, щодо створення кращого та більш гармонізованого цифрового середовища. Значним досягненням України в процесі інтеграції до Єдиного цифрового ринку ЄС у напрямку електронного урядування та цифрових публічних послуг став застосунок «Дія» – єдиний державний веб-портал електронних послуг і сервісів. Це продукт Міністерства цифрової трансформації України, що об’єднав у собі мобільний застосунок з доступом до цифрових документів громадян та державних послуг. Застосунок «Дія» дає змогу зберігати водійське посвідчення, внутрішній і   закордонний паспорти, страховку на авто чи нерухомість та інші документи у смартфоні. Також через Дію (застосунок або портал) можна зареєструвати бізнес і ФОП онлайн, сплачувати податки й подавати декларації, підписувати будь-які документи, змінювати місце реєстрації, подавати заяви на отримання субсидій, пільг, соціальних виплат тощо. На порталі доступно вже 72 послуги, а у застосунку – 9 послуг та 15 цифрових документів.  До кінця 2024 року планується перевести 100 % державних послуг у Дію [53];
·  укладання угод про вільну торгівлю з акцентом на країни з якими ЄС має Зону вільної торівлі або веде переговори про її створення. Наприклад, Марокко, Туніс і Алжир, або ж інші потенційно перспективні партнери для створення Зони вільної торівлі: Південна Корея, Індія та Індонезія;
·  завершення фундаментальних реформ, які пов’язані із верховенством права та захистом прав власності,зокрема інтелектульної. Україні варто впровадити заходи спрямовані на політичні та законодавчі ініціативи, включаючи гармонізацію законодавства з нормами ЄС та міжнародними стандартами, а також вдосконалення законодавства щодо патентів; продовження термінів захисту інтелектуальної власності; покращення правозастосування; створення спеціалізованих судів з питань інтелектуальної власності; боротьбу з контрафактною продукцією та піратством; освітню роботу та підтримку бізнесу; навчання та підвищення обізнаності; співпрацю з міжнародними організаціями (активно взаємодіяти з Всесвітньою організацією інтелектуальної власності та ЄС для обміну найкращими практиками та підтримки у розробці нових законів тощо.;
·  запровадження нових дієвих схем страхування ризиків та фінансування. Понад 2 млрд євро мобілізовано для продовження реалізації даної ініціативи «Шляхи солідарності» з метою підвищення глобальної продовольчої безпеки та надання економіці України підтримки в післявоєнний період;
·  розвивиток інфраструктури забезпечення якості, включаючи відновлення лабораторій та інших спеціалізованих центрів, які були пошкоджені повномасштабною війною. Створення нових об'єктів і нарощування потужностей у сферах, пов’язаних із контролем якості. Це є надзвичайно важливим у напрямку розвитку зовнішньої торгівлі України та ЄС продукцією органічного виробництва. Адже органічність може бути підтверджена тільки спеціальним сертифікатом якості, після проведення аналізу експортної продукції в акредитованій лабораторії, що вимагається Регламентом Ради (ЄС) 1235/2008;
·  покращення транспортного та логістичного сполучення між Україною та ЄС всіма видами транспорту. Україна розташована на перетині важливих транспортних шляхів Європа-Азія-Близький Схід (через територію країни проходять чотири з десяти загальноєвропейських коридорів, Трасека тощо); Єврокомісія офіційно схвалила перегляд карт Транс’європейської транспортної мережі (TEN-T), розширивши їх маршрутами в Україні (28.07.2022 р.). Українські автомобільні та залізничні шляхи входять до чотирьох із дев’яти основних європейських транспортних коридорів. У листопаді 2017 р. Україна та ЄС підписали документ про поширення на Україну індикативних карт європейської транспортної мережі TEN-T [38]. Для цього потрібен розвиток мультимодальних транспортних вузлів на території України, які передбачають перевалку вантажних одиниць між різними транспортними засобами або різними видами транспорту, яка здійснюється в транспортних терміналах. Відповідно до статті 2.2c Регламенту (ЄС) № 913/2010 щодо європейської залізничної мережі для конкурентоспроможних вантажних перевезень під терміналом розуміють устаткування, яке розташоване вздовж вантажного коридору та забезпечує завантаження та розвантаження товарів / вантажів на / з залізничного транспорту та його інтеграцію з іншими видами транспортних засобів; та, у разі необхідності, виконання прикордонних процедур на кордонах з третіми європейськими країнами [38];
·  цифрова трансформацію у секторі зовнішньої торгівлі України. Прикладом успішного використання цифрових технологій для покращення торговельної політики та накопичення даних в Україні є створення «Єдиного вікна», що забезпечує якісний контроль за дотриманням компаніями вимог законодавства, оперативний обмін інформацією між митницею, компаніями та урядом відомств, боротьби з корупцією та спрощення зовнішньоекономічної діяльності.
Отже, можна зробити висновок що реалізація окреслених заходів дасть можливість не тільки вирішити існуючі проблеми у зовнішньоторговельних відносинах між Україною та ЄС, а й покращити співпрацю у цьому напрямку  та масштабувати діяльності національних виробників товарів як на внутрішньому, так і на зовнішньому ринках.





Висновки до розділу 3


У  третьому розділі кваліфікаційної роботи під назвою «Проблеми та перспективи розвитку зовнішньоторговельних відносин між Україною та країнами ЄС» було досліджено етапи інтеграції України до ЄС, проблеми довоєнного та сучасного періодів розвитку зовнішніх зв’язків України та ЄС у сфері торгівлі, а також визначено напрями перспективної співпраці та заходи для подолання існуючих труднощів у зовнішньоторговельних відносинах між Україною та ЄС. 
Основним вектором зовнішньоекономічного розвитку України в умовах сьогодення є торговельні відносини із високорозвиненими європейськими країнами, які стрімко посилюють економічний, технологічний, інвестиційний та інший вплив на економіку ЄС. Про початок євроінтеграційного вектору розвитку заговорили ще у перші роки незалежності України разом із визнанням її як партнера у відносинах із Європейським Союзом. ЄС всіляко підримує прагнення України до євроінтеграції про що свідчать  досягнуті вагомі результати тісної співпраці. Та війна на території України спровокувала виникнення багатьох проблем і сприяла погіршенню показників зовнішньоторговельної діяльності між Україною та Європейським союзом. 
Серед ключових проблем можна виділити наступні: військові дії на території України; повна чи часткова окупація низки областей країни; недосконала правова база; високий рівень корупції в Україні та недовіра до представників влади;  незахищеність і нерозвиненість внутрішнього ринку; застарілі підходи до управління бізнесом;  відсутність розвиненої інфраструктури;  трансформація логістичного сполучення; низький рівень  конкурентоспроможності більшості галузей української економіки у порівнянні з показниками розвинутих європейських країн; технічна та технологічна відсталість, а також енергоємність виробничого процесу; проблеми фінансового характеру, що виникають через низьку інвестиційну привабливість та несприятливий інвестиційний клімат; низький рівень  рентабельності виробничої діяльності досить часто заважає масштабуванню бізнесу, розширенню ринків збуту та виходу на зовнішній ринок; проблеми пов’язані із маркетингом, як правило, виникають через існування бар'єрів входу на ринки європейських країн; проблеми пов’язані із персоналом викають через несприятливу демографічну ситуацію в країні та відтік спеціалістів і робітників  із України з різним рівнем кваліфікації. 
Для поглиблення майбутньої співпраці у сфері торгівлі необхідно виокремити перспективні напрями співпраці, враховуючи вимоги, умови та виклики сучасного розвитку: запровадження Плану пріоритетних дій на 2023-2024 роки для прискорення процесу впровадження ПВЗВТ, метою якого є робота над залученням України до зони ЄС «Роумінг як удома», Єдиної європейської платіжної зони та укладення Угоди про оцінку відповідності та прийняття, яке дозволить вільний обіг для певних промислових товарів; приєднання до останніх галузевих ініціатив ЄС, таких як Єдиний цифровий ринок ЄС та Зелена угода ЄС; розширення ринків збуту національних товаровиробників за рахунок укладання угод про вільну торгівлю з акцентом на країни з якими ЄС має Зону вільної торівлі або веде переговори про її створення; завершення фундаментальних реформ, які пов’язані із верховенством права та захистом прав власності; запровадження нових дієвих схем страхування ризиків та фінансування; розвивиток інфраструктури забезпечення якості; покращення транспортного та логістичного сполучення між Україною та ЄС всіма видами транспорту; цифрова трансформація у секторі зовнішньої торгівлі.
 Таким чином, можна зробити висновок що вирішення існуючих проблем у зовнішньоторговельних відносинах між Україною та ЄС через реалізацію запропонованих заходів забезпечить можливість поглиблення співпраці у цьому напрямку  та підвищення ефективності діяльності національних виробників товарів як на внутрішньому, так і на зовнішньому ринках.





[bookmark: _Ref137498596]ВИСНОВКИ ТА РЕКОМЕНДАЦІЇ


Проведене дослідження на тему «Зовнішня торгівля Україна-ЄС: аналіз стану та перспективи розвитку» дозволило провести обґрунтування теоретичних та практичних аспектів, що стосуються становлення та реалізації зовнішньоторговельних відносин між Україною та ЄС і узагальнити наступні висновки:
[bookmark: _Hlk170217626]Найбільш давньою та простою формою міжнародних економічних відносин є міжнародна торгівля. Її розвиток супроводжувався появою різних наукових концепцій, таких як теорія меркантилізму, теорія абсолютних переваг, теорія порівняльних переваг, теорія співвідношення факторів виробництва, парадокс Леонтьєва, теорія технологічного розриву, теорія життєвого циклу продукту, теорія ефекту масштабу, теорія перехресного попиту, та теорія конкурентних переваг Майкла Портера. Ці концепції міжнародної торгівлі є надзвичайно важливими для розуміння та аналізу сучасних глобальних економічних процесів.
Торгівля товарами та послугами на глобальному рівні має свої унікальні риси, що визначаються рівнем і специфікою взаємодії між продавцями та покупцями, механізмами регулювання торговельних процесів і характеристиками ринку товарів і послуг. Найбільш розповсюдженою формою традиційної торгівлі є експорт та імпорт товарів і послуг. Саме ця проста форма міжнародної торгівлі є основним чинником розвитку економіки, сприяючи зростанню, створенню робочих місць, інноваціям і міжнародній співпраці.
В міжнародній торгівлі послуги займають особливе місце, адже вони складають значну частину ВВП багатьох країн. Розвиток сектору послуг сприяє економічному зростанню та підвищенню добробуту населення. Торгівля послугами дає країнам можливість диверсифікувати свої економіки, зменшуючи залежність від експорту сировинних товарів та промислової продукції. Зростання експорту послуг може значно покращити платіжний баланс держави, оскільки послуги часто мають високу додану вартість. У деяких країнах світу найбільша частка доходів від зовнішньоекономічної діяльності надходить саме завдяки експорту послуг.
Європейський Союз є одним із найважливіших зовнішньоторговельних партнерів України, яка входить у трійку найбільших постачальників аграрної продукції на ринок ЄС. Сталість та надійність зовнішньоекономічних зв’язків з Україною закріплено Угодою про асоціацію між Україною та Європейським Союзом. Знаковою частиною Угоди було створення поглибленої та всеохоплюючої зони вільної торгівлі (ПВ ЗВТ), яка сприяла лібералізації торгівлі між сторонами, гармонізації законодавства і нормативно-регуляторної бази.
Зовнішньоторговельні відносини між Україною та ЄС розвивалися досить динамічно, проте, починаючи з 2022 року відбулися значні зміни, що були спровоковані повномасштабним вторгненням росії на територію України. У 2023 році спостерігалася тенденція до зменшення експорту товарів до країн ЄС з України, в той час як обсяги імпорту товарів навпаки зросли. Всупереч загальній тенденції значного зменшення обсягів торгівлі, спричиненої порушеннями логістичних ланцюжків, блокуванням морських портів та окупацією територій, Україна посіла третє місце серед основних імпортерів агропродовольчої продукції ЄС, що було зумовлено значною інституційною підтримкою України.
[bookmark: _Hlk170218841]Основними імпортерами товарів з України у 2023 році серед країн ЄС були Польща, Румунія, Німеччина, Нідерланди, Іспанія, Італія, Угорщина Чехія, Болгарія, Словаччина, питома вага яких складає 84,2 % загального обсягу експорту до ЄС. Основними групами товарів, що експортувалися з України до ЄС у 2023 році були: готові харчові продукти (8,4% ), мінеральнi продукти (8,8%), недорогоцінні метали та вироби з них (13,0%), машини, обладнання та механізми; електротехнічне обладнання (8,4%), деревина і вироби з деревини  (5,4%), живі тварини; продукти тваринного походження (2,8%) тощо.
[bookmark: _Hlk170219197]Аналіз географічної структури імпорту товарів в Україну у 2023 році показав, що основними серед країн ЄС були Польща, Румунія, Німеччина, Нідерланди, Італія, Угорщина Чехія, Болгарія, Словаччина, Литва, Греція, Франція. На основі аналізу товарної структури імпорту товарів із країн ЄС до України у 2023 році можна зробити висновок про підвищений попит на твори мистецтва; прилади та апарати оптичних, фотографічних; недорогоцінні метали та вироби з них; машини, обладнання та механізми; електротехнічне обладнання; засоби наземного транспорту, літальні апарати, плавучі засоби; продукцiя хiмiчної та пов’язаних з нею галузей промисловості; полімерні матеріали, пластмаси та вироби з них.
[bookmark: _Hlk170219257]Щодо торгівлі послугами то варто зауважити, що ЄС був основним партнером України в імпорті послуг протягом останніх десяти років на рівні 52,1%. У 2022 році Україна експортувала послуг до ЄС на 3,4 млрд дол. США. Найбільшу питому вагу у 
структурі експорту послуг з України до країн ЄС у 2022 році займали послуги у сфері телекомунікації, комп'ютерні та інформаційні послуги; транспортні послуги та послуги з переробки матеріальних ресурсів, а також ділові послуги. Загалом середня сумарна частка шести найбільших секторів послуг, що імпортуються з ЄС, протягом останніх років залишилась відносно сталою.  
Таким чином, можна зробити висновок, що основним вектором зовнішньоекономічного розвитку України в умовах сьогодення є торговельні відносини із високорозвиненими європейськими країнами, які стрімко розвиваються і здійснюють позитивний вплив на економіку ЄС, який активно підримує прагнення України до євроінтеграції. Та війна на території України спровокувала виникнення багатьох проблем, що негативно впливають на ведення зовнішньоторговельної діяльності між Україною та Європейським союзом: військові дії на території України; повна чи часткова окупація низки областей країни; недосконала правова база; високий рівень корупції в Україні та недовіра до представників влади;  незахищеність і нерозвиненість внутрішнього ринку; застарілі підходи до управління бізнесом;  відсутність розвиненої інфраструктури;  трансформація логістичного сполучення; низький рівень  конкурентоспроможності більшості галузей української економіки у порівнянні з показниками розвинутих європейських країн; технічна та технологічна відсталість, а також енергоємність виробничого процесу; проблеми фінансового характеру, що виникають через низьку інвестиційну привабливість та несприятливий інвестиційний клімат; низький рівень  рентабельності виробничої діяльності досить часто заважає масштабуванню бізнесу, розширенню ринків збуту та виходу на зовнішній ринок; проблеми пов’язані із маркетингом, як правило, виникають через існування бар'єрів входу на ринки європейських країн; проблеми пов’язані із персоналом викають через несприятливу демографічну ситуацію в країні та відтік спеціалістів і робітників  із України з різним рівнем кваліфікації. 
Для поглиблення майбутньої співпраці у сфері торгівлі необхідно виокремити перспективні напрями співпраці, враховуючи вимоги, умови та виклики сучасного розвитку: запровадження Плану пріоритетних дій на 2023-2024 роки для прискорення процесу впровадження ПВЗВТ, метою якого є робота над залученням України до зони ЄС «Роумінг як удома», Єдиної європейської платіжної зони та укладення Угоди про оцінку відповідності та прийняття, яке дозволить вільний обіг для певних промислових товарів; приєднання до останніх галузевих ініціатив ЄС, таких як Єдиний цифровий ринок ЄС та Зелена угода ЄС; розширення ринків збуту національних товаровиробників за рахунок укладання угод про вільну торгівлю з акцентом на країни з якими ЄС має Зону вільної торівлі або веде переговори про її створення; завершення фундаментальних реформ, які пов’язані із верховенством права та захистом прав власності; запровадження нових дієвих схем страхування ризиків та фінансування; розвивиток інфраструктури забезпечення якості; покращення транспортного та логістичного сполучення між Україною та ЄС всіма видами транспорту; цифрова трансформація у секторі зовнішньої торгівлі.
 Таким чином, можна зробити висновок що вирішення існуючих проблем у зовнішньоторговельних відносинах між Україною та ЄС через реалізацію запропонованих заходів забезпечить можливість поглиблення співпраці у цьому напрямку  та підвищення ефективності діяльності національних виробників товарів як на внутрішньому, так і на зовнішньому ринках.
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Нерівномірний економічний розвиток країн і економічних регіонів не дає можливості країнам, що розвиваються, мати у своєму розпорядженні достатні валютні ресурси для здійснення розрахунків.


Загострення проблем збуту товару (особливо в економічно розвинених країнах) змушує продавців з метою підвищення конкурентоспроможності своїх товарів і збільшення обсягів збуту пропонувати їх з повною або частковою оплатою покупцями зустрічними поставками товарів.


Невдале проведення економічних реформ викликає економічну кризу, яка супроводжується кризою неплатежів, що примушує підприємців повертатися до зустрічного обміну товарами.



за призначенням: 





за характером попиту: 


за термінами використання (споживання):


товари короткочас­ного використання (парфумерія, косметика, миючі засоби) та товари тривалого користування (меблі, побутова техніка, автомобілі);


Одяг, взуття, миючі засоби, меблі, побутова техніка, товари для особистої гігієни, парфумерія та косметика, аксе­суари та прикраси, тощо;


товари повсякденного масового попиту (миючі та гігієнічні засоби, деякі види одягу, продукти харчування) та товари ексклюзивного попиту (різні види апаратури, ювелірні та хутря­ні вироби).



Поглиблення міжнародного поділу праці та інтернаціоналізація виробництва;


розвиток торговельно-економічної інтеграції за допомогою утворення зон вільної торгівлі, введення єдиного тарифу на товари для країн, які не беруть участі в економічних об'єднаннях, формування спільних ринків і валютно-економічних союзів;


лібералізація міжнародної торгівлі на дво- і багатосторонній основі, що виявляється у скасуванні або зниженні тарифних і нетарифних обмежень, утворенні вільних економічних зон, запровадженні спільного підприємництва;


активізація діяльності транснаціональних корпорацій на світовому ринку;


здобуття політичної незалежності територіями, які раніше належали до колоніальних імперій, і поява нових індустріальних держав.


упровадження досягнень науково-технічної революції, що, зокрема, виявляється в оновленні основного капіталу, створенні нових видів продукції, виникненні нових галузей економіки та реконструкції традиційних;


Обсяг експорту	
2021 рік	 2022 рік	2023 рік	24	27.6	22.8	Обсяг імпорту	
2021 рік	 2022 рік	2023 рік	28.3	30.1	39.1	Баланс	
2021 рік	 2022 рік	2023 рік	-4.3	-2.4	-16.2	




Болгарія	Чехія	Іспанія	Італія	Нідерланди	Німеччина	Польща	Румунія	Словаччина	Угорщина	Інші країни ЄС	3.9E-2	4.2999999999999997E-2	8.5000000000000006E-2	6.5000000000000002E-2	6.4000000000000001E-2	8.5999999999999993E-2	0.20300000000000001	0.161	4.4999999999999998E-2	5.0999999999999997E-2	0.158	





Живі тварини; продукти  варинного походження  	Продукти рослинного походження  	Жири та олії тваринного або рослинного походження  	Готові харчові продукти  	Мінеральнi продукти  	Продукцiя хiмiчної та пов’язаних з нею галузей промисловості 	Полімерні матеріали, пластмаси та вироби з них  	Шкури необроблені, шкіра вичинена 	Деревина і вироби з деревини  	Маса з деревини або інших волокнистих целюлозних матеріалів 	Текстильні матеріали та текстильні вироби  	Взуття, головнi убори, парасольки  	Вироби з каменю, гiпсу, цементу  	Перли природні або культивовані, дорогоцінне або напівдорогоцінне каміння 	Недорогоцінні метали та вироби з них 	Машини, обладнання та механізми; електротехнічне обладнання 	Засоби наземного транспорту, літальні апарати, плавучі засоби  	Прилади та апарати оптичні, фотографічні 	 Зброя, боєприпаси; їх частини та приладдя 	Рiзнi промислові товари  	Твори мистецтва 	2.8000000000000001E-2	0.29499999999999998	0.127	8.4000000000000005E-2	8.7999999999999995E-2	1.9E-2	8.9999999999999993E-3	3.0000000000000001E-3	5.3999999999999999E-2	6.0000000000000001E-3	1.0999999999999999E-2	2E-3	0.01	0	0.13	8.4000000000000005E-2	0.01	2E-3	0	3.5000000000000003E-2	0	



Чехія	Франція	Угорщина	Словаччина	Румунія	Польща	Німеччина	Нідерланди	Литва	Італія	Греція	Болгарія	Інші країни ЄС	5.5E-2	5.3999999999999999E-2	4.2999999999999997E-2	5.0999999999999997E-2	4.8000000000000001E-2	0.20200000000000001	0.156	3.2000000000000001E-2	0.04	7.0000000000000007E-2	4.2000000000000003E-2	6.8000000000000005E-2	0.13900000000000001	

Обсяг експорту	
2021 рік	 2022 рік	4.4000000000000004	3.4	Обсяг імпорту	
2021 рік	 2022 рік	3.3	1.7	Баланс	
2021 рік	 2022 рік	1.1000000000000001	1.7	



2023	
 Обсяг експорту послуг до інших країн	Обсяг експорту послуг до ЄС	0.60799999999999998	0.39200000000000002	


 Обсяг імпорту послуг з інших країн світу	Обсяг імпорту послуг із країн ЄС	0.51900000000000002	0.28100000000000003	


Послуги з переробки матеріальних ресурсів 	Послуги з ремонту та технічного обслуговування,  що не віднесені до інших категорій 	Транспортні послуги 	Послуги, пов'язані з подорожами 	Послуги з будівництва 	Послуги зі страхування 	Послуги, пов'язані з фінансовою діяльністю 	Послуги у сфері телекомунікації, комп'ютерні та інформаційні послуги	Ділові послуги 	 Послуги приватним особам, культурні та рекреаційні послуги 	0.223	1.4E-2	0.245	5.0000000000000001E-3	4.0000000000000001E-3	3.0000000000000001E-3	2.8000000000000001E-2	0.34300000000000003	0.13200000000000001	4.0000000000000001E-3	



Послуги з переробки матеріальних ресурсів 	Послуги з ремонту та технічного обслуговування,  що не віднесені до інших категорій 	Транспортні послуги 	Послуги, пов'язані з подорожами 	Послуги з будівництва 	Послуги зі страхування 	Послуги, пов'язані з фінансовою діяльністю 	Послуги у сфері телекомунікації, комп'ютерні та інформаційні послуги	Ділові послуги 	 Послуги приватним особам, культурні та рекреаційні послуги 	2E-3	0	0.40100000000000002	4.5999999999999999E-2	7.0000000000000001E-3	3.1E-2	7.2999999999999995E-2	0.13500000000000001	7.8E-2	2E-3	



44682	44713	44743	44774	44805	44835	44866	44896	44927	44958	44986	45017	45047	45078	45108	45139	45170	45200	45231	45261	45292	45323	45352	45383	2	2.5	2.8	2.9	2.6	2.7	4.2	3.1	2.9	3.3	3.7	2.1	3.4	3	3.2	4	3.8	3.1	3	2.4	3	2.4	1.7	2.4	


