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Сучасний ринок є одним із вагомих складових механізму гос-
подарювання, де щільно співпрацюють ринкова система із 
багатьма керуючими складовими економічної системи. Задля 
досягнення високих результатів у конкурентному ринковому 
середовищі та підвищення достатку країни, потрібна продук-
тивна діяльності підприємства шляхом поєднання інноваційних 
плідних технологій виробництва та сучасних досягнень в 
управлінні із застосуванням маркетингу. 

Ринок промисловості за останні часи стрімко зростає в усіх 
країнах світу. Вимоги військово-промислового комплексу 
України тісно пов’язані із розвитком і конкуренцією промис-
лових підприємств орієнтованих як на товари промислового 
призначення так і на продукцію споживчого характеру. Саме 
тому промисловий ринок є потужними і вагомими компо-
нентами системи видносин у вітчизняній економіці.  

З урахуванням того що конкурентоспроможність персоні-
фікує міру інтегральних рис промислового підприємства через 
розробку результативних стратегій застосування конкурентного 
потенціалу із залученням власних досягнень та адаптацією до 
умов конкурентного середовища [2]. 

Головні сторони конкурентоспроможного підприємства 
полягають у: 

1) здатності виробляти товари та послуги які є більш 
привабливими для споживачів; 

2) результативності пристосування підприємства до непос-
тійних умов конкурентного середовища; 

3) багатополярності яка включає наступні риси діяльності: 
технології, кваліфікація персоналу, систему управління, інно-
вації, маркетингову політику і т. ін. 
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Питання підвищення та управління конкурентоспромож-
ністю підприємства ґрунтується на перешкодах діяльності 
підприємства в складних умовах економічного середовища 
України. Відомі основні фактори які позначаються на рівні кон-
курентоспроможності підприємства (рис. 1) [1]. 

 

Рисунок 1 – Фактори які впливають на  
конкурентоспроможність промислового підприємства 

Джерело: розроблено автором за результатами проведеного дослідження. 

Конкуренція з погляду бізнесу є незатишною річчю, але з 
іншої сторони завдяки їй відбувається потужні зміни які стиму-
люють розвивати власну справу. Завдяки дослідженню конку-
рентів промислове підприємство має можливість: 

1. Виявити та посилити слабкі сторони. 
2. Удосконалити маркетингові стратегії. 
3. Покращити ступінь задоволеності клієнтів. 
4. Сформувати унікальну пропозицію. 
5. Опанувати нові ринки. 
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6. Значно обходити конкурентів на ринку [4]. 
Основними маркетинговими шляхами підвищення конкурен-

тоспроможності можна визначити: 
1. Інновації та вдосконалення продукції (розробка нової 

продукції, введення інновацій у виробничі та бізнес-процеси). 
2. Формування гнучких цін. 
3. Збутова політика та просування (використання комуніка-

цій для інформування клієнтів, оптимізація каналів збуту, засто-
сування ефективних стратегій просування). 

4. Клієнтоорієнтованість (розробка унікальної торговельної 
пропозиції яка є більш конкурентоспроможною, посилення 
рівня задоволеності). 

5. Аналіз та стратегія (аналіз сильних та слабких сторін кон-
курентів, розробка стратегії з урахуванням наявних і потенцій-
них переваг власного промислового підприємства, посилення 
власних слабких сторін). 

Шляхи підвищення конкурентоспроможності промислового 
підприємства надають новий вектор розвитку завдяки змінам що 
призводять до різноманітних перетворень які покращують 
позиції підприємства на ринку. 
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