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ОЦІНЮВАННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ СПРЕДІВ, ЩО РЕАЛІЗУЮТЬСЯ В УКРАЇНІ
Проблема конкурентоспроможності продовольчих товарів в Україні стоїть дуже гостро. Загострення конкурентної боротьби за збут продукції, за місце на ринку штовхає усі країни на пошук нових можливостей для створення більш економічних товарів підвищеної якості.

Виробництво конкурентоспроможних товарів є однією з головних цілей реформування й розвитку промислового комплексу України. В умовах ринкових выдносин для нього характерна низька конкурентоспроможність більшої частини продукції через низьку її якість.
В сучасних умовах ринкові відносини диктують свою кінцеву мету успіху в конкурентній боротьбі: максимальне задоволення попиту споживача і високий рівень ефективності виробничо-економічної сфери. Аналіз конкурентоспроможності товару в значній мірі впливає на конкурентоспроможність підприємства виробника.

В зв’язку з цим слід замислитись над питаннями розвитку вітчизняної промисловості і виробництва товарів для забезпечення внутрішнього і зовнішнього ринку високоякісною конкурентоспроможною продукцією [2, 4].

Висока якість продукції - результат успішної роботи будь-якого підприємства, в тому числі і з виробництва спредів. 
Спреди не поступаються вершковому маслу за смаковими якостями, крім того мають значно вищу біологічну цінність, тому що  містять значну кількість поліненасичених жирних кислот, до того ж вони збагачені вітамінами А, Р, Е.      

Ринок виробництва спредів не монополізований, нині відбуваються суттєві зміни щодо його структуризації. Молокопереробні заводи потужністю понад 150 т молока за добу захоплюють дедалі більшу частку ринку, особливо у великих містах.

Нарощування обсягів виробництва спредів дає змогу не лише насичувати  внутрішній ринок, але й  експортувати продукцію.

Збільшення експорту цього продукту експерти пов’язують зі зростанням конкуренції на внутрішньому ринку, а відповідно, і зменшенням ціни на продукцію, що примушує виробників спредів шукати споживачів на зовнішніх ринках [1, 3].

В умовах ринкових відносин саме ця проблема і є актуальною. Тому метою досліджень було оцінювання конкурентоспроможності окремих видів спредів вітчизняного виробництва.

Об’єктом даного дослідження були обрані спред «Полтавський» несолений жирністю 70%, вироблений ВАТ «Решетилівський маслозавод» смт. Решетилівка Полтавської області та спред ТМ «Народний продукт» жирністю 72,5%, "Смачна якість", вироблений ДП «Старокостянтинівський молочний завод» м. Старокостянтинів Хмельницької області. 
З метою виявлення задоволення потреб в спредах було проведено анкетне опитування споживачів.

Аналіз результатів анкетного опитування споживачів свідчить, що 92% споживачів купують спреди в магазині, 8% - на ринку. За даними анкет респонденти надають перевагу спредам вітчизняних виробників, а саме 86%, що свідчить про підвищення їх частки у реалізації в роздрібній торговій мережі. 

Більшість споживачів надають перевагу спредам доброякісним та безпечним (94%) і лише 6% респондентів віддають перевагу зовнішньому вигляду та естетичній упаковці спредів. 
Перевагою вітчизняних спредів є їх доброякісність, так вважають 60% респондентів, але важливим є також їх виробництво з натуральної сировини (40%). Перевагами імпортних спредів є привабливий зовнішній вигляд – 59%, а також яскравість упакування – 41%. 69% споживачів спредів вважає недоліком вітчизняних товарів низькоякісне упакування, 31% - непривабливий зовнішній вигляд. 
21% респондентів вважають, що ціна, як правило, відповідає якості товару, на думку 79% опитаних вона до деякої міри завищена, що сприяє зменшенню об’ємів реалізації даного виду продукту.

З метою оцінювання конкурентоспроможності визначали комплексний показник якості за 4 показниками. Методом  ранжування визначалось максимальне значення кожного показника в балах. 

В таблиці представлені результати визначення комплексного показника якості спредів вітчизняних виробників («Полтавський», вироблений ВАТ «Решетилівський маслозавод», і «Смачна якість» - ДП «Старокостянтинівський молочний завод»). 
Результати свідчать, що комплексний показник якості спреда «Полтавський», вироблений ВАТ «Решетилівський маслозавод», перевищує комплексний показник спреда «Смачна якість», виробленого ДП «Старокостянтинівський молочний завод», на 20 балів, а саме за смаком і запахом - на 15 балів, за зовнішнім виглядом і консистенцією - на 5 балів.

Комплексний показник якості спредів вітчизняних виробників
	№ з/п
	Показники
	Загальна балова оцінка
	Балова оцінка зразків

	
	
	
	Зразок № 1
	Зразок № 2

	1
	Зовнішній вигляд та консистенція
	25
	25
	20

	2
	Колір
	10
	10
	10

	3
	Смак та запах
	50
	50
	35

	4
	Пакування та маркування
	15
	15
	15

	
	Сума балів
	100
	100
	80


Примітка: Зразок № 1 - спред «Полтавський», вироблений ВАТ    «Решетилівський маслозавод»; 
                       Зразок № 2 – спред «Смачна якість» , вироблений ДП «Старокостянтинівський молочний завод»
Також розраховували інтегрований показник якості спреда за методикою, адаптованою до продовольчих товарів [2, 4].
Як свідчать результати, спред «Полтавський» є більш конкурентоспроможним, так як ціна його нижча, а інтегрований показник складає 0,99. 
Спред  «Смачна якість», який має вищу ціну і нижчий рівень якості, не може конкурувати на вітчизняному ринку, так як інтегрований показник його конкурентоспроможності складає 0,77.

Таким чином, спред «Полтавський», вироблений ВАТ    «Решетилівський маслозавод», є конкурентоспроможним на вітчизняному ринку. 
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